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1. APRESENTACAO

Este trabalho apresenta o planejamento estratégico do Geoparque Mundial da Unesco Caminhos dos
Canions do Sul (GMUCCS), que recebeu a chancela da UNESCO em 2022. A base para sua elaboragao foi
o documento relativo ao periodo 2017-2023* — atualizado aqui para 2024-2028. Tal atualizac3o contou
com a consultoria do SEBRAE e permitiu que verificdssemos os grandes feitos da execucao do Plano até
este ano, ensejando uma série de reflexdes sobre as forcas e fraquezas do territério — o que levou a
construcdo das estratégias necessarias para mais um periodo de realizagdes em prol do
desenvolvimento do territdrio.

O presente planejamento, portanto, foi construido em 2023 de forma coletiva com areas técnicas — e
em dezembro de 2024 foi realizada uma nova atualiza¢do.

1.1 Geoparque Mundial da UNESCO

De acordo com Organizacdo das Nagbes Unidas para Educacdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO), os
Geoparques Mundiais (UNESCO Global Geoparks) sdao areas geograficas Unicas e unificadas, cujo
excepcional patrimonio geoldgico é administrado de forma holistica a partir das premissas do
desenvolvimento sustentdvel? e em consonancia com os 17 Objetivos da Agenda 20303,

A concepcdo dos Geoparques, portanto, compreende a conservacdo do patrimdnio natural aliada ao
crescimento econdmico, estimulando a comunidade a exercer seu poder participativo. Trata-se de uma
dindmica de gestdo territorial em que os elementos do patrimonio geoldgico, histdrico, cultural e
turistico sdo desenvolvidos através de redes participativas que integram e produzem conhecimento
transdisciplinar para os diversos atores envolvidos.

Em outras palavras, os Geoparques representam uma das mais importantes formas contemporaneas de
preserva¢dao do meio ambiente — por meio da qual, a partir do estudo e da organiza¢do dos espacgos e
das oportunidades de desenvolvimento sustentdvel, as riquezas naturais e culturais emergem como os
principais recursos para a geracao de renda e melhoria de vida das comunidades.

Em 2022, Geoparque Mundial da UNESCO Caminhos dos Canions do Sul recebeu a chancela da UNESCO
e passou a integrar a Rede Mundial de Geoparques. Fruto de um trabalho realizado desde 2017 pelo
Consorcio Publico Intermunicipal Caminhos dos Canions do Sul (CICCS) em parceria com a comunidade,
o reconhecimento oficial do GMUCCS marcou, de fato, o inicio de uma nova fase para o
desenvolvimento sustentdvel da regido.

Assim, no intuito de tragar os caminhos para esta nova fase de gestdo territorial, o CICCS demandou a
presente atualizagdo de seu planejamento estratégico. Construido de forma coletiva através da

1 O planejamento estratégico que embasou a atuagdo dos atores locais na conquista do reconhecimento por parte da
UNESCO foi elaborado em 2019, com abrangéncia até o presente ano. Planejamento Estratégico Geoparque Caminhos dos
Cénions do Sul (2019 —2023).

2 Um geoparque, na concepgdo da UNESCO, "deve preservar o patrimonio geoldgico para as futuras geragdes; educar e
ensinar o grande publico sobre temas geoldgicos e ambientais e prover meios de pesquisa para as geociéncias; assegurar o
desenvolvimento sustentavel através do geoturismo, reforgando a identificagdo da populagdo com sua regido, promovendo
o respeito a natureza e estimulando a atividade socioecon6mica com a criagdo de empreendimentos locais, pequenos
negdcios, industrias de hospedagem e empregos; gerar fontes de renda para a populagdo e a atrair capital privado".

3 Agenda 2030 é um plano de agdo global da ONU para erradicar a pobreza extrema, combater a desigualdade e a injustica
e reparar as mudancas climaticas até 2030. E composta por um conjunto de 17 Objetivos (e 169 metas associadas), que
abrangem as trés dimensdes do desenvolvimento sustentavel — social, ambiental e econdmica. Os geoparques, por sua vez,
foram indicados pela UNESCO como territérios-modelo de cumprimento da Agenda 2030, uma vez que possuem um
enfoque holistico.



realizacdo de um Workshop de Planejamento em outubro de 2023, este documento, portanto, propde
avancos sobre o que ja foi alcancado anteriormente, através de um conjunto completo de ac¢des e
projetos a serem desenvolvidos no quadriénio de 2024-2028.

1.2 Historico do Projeto

A concepc¢ao de um projeto de Geoparque entre os estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul
comecou a ser idealizada em 2007, por iniciativa do prefeito de Praia Grande (SC), na época, Sr. Jodo
José de Matos. A proposta envolvia seis municipios da regido, sendo trés de Santa Catarina e trés do Rio
Grande do Sul.

Jd& em 2009, o projeto Geoparque passou a ser liderado pela parceria entre a Secretaria de
Desenvolvimento Regional (SDR), de Ararangua (SC) e Associacdo dos Municipios do Extremo Sul
Catarinense (AMESC). Nessa época, o territério do Projeto foi ampliado para 19 municipios. Entre 2010 e
2011, aconteceram os primeiros estudos para iniciar o inventario dos geossitios pelo Servico Geolégico
do Brasil (SBG-CPRM), através da Superintendéncia de Porto Alegre (RS).

Em 2014, com o amadurecimento do projeto, a area do Geoparque foi reduzida para os atuais sete
municipios, como forma de direcionar os esforgos para uma area nucleo. Em abril de 2017, o processo
avancou para a criagdo oficial do Consdrcio Publico Intermunicipal Caminhos dos Canions do Sul, drgao
responsavel pela gestdo do projeto, formado pelos sete municipios que compdem o territério.

Em 2019, o Consdrcio enviou a Unesco o dossié oficializando o processo de candidatura. O projeto
passou a ser considerado um Geoparque Aspirante, cumprindo uma série de procedimentos como o
envio de relatérios e documentacdes especificas que demonstraram a relevancia geolégica da regido,
além de diversas evidéncias sobre a trajetéria da proposta, a gestdo e o envolvimento da populagao.

Em novembro de 2021, o Geoparque recebeu dois representantes da UNESCO que percorreram todos
0os municipios do territério, avaliando se o projeto cumpria os requisitos para o titulo, entre eles:
visibilidade, atuagcdo em rede com outros geoparques, estrutura de gestdo, atividades educacionais,
culturais e de pesquisa cientifica, além da relevancia geoldgica.

A avaliagdo foi positiva e recomendou o reconhecimento como um Geoparque Mundial, indicagcdo que
foi aprovada por unanimidade pelo Conselho de Geoparques da UNESCO e endossada pelo Conselho
Executivo. No dia 13 de abril de 2022, o Geoparque Caminhos dos Canions do Sul foi reconhecido
oficialmente como Geoparque Mundial da UNESCO.

2. TERRITORIO

O territério* do GMUCCS contempla patriménios geoldgicos e paisagens de relevancia geoldgica
internacional. Seus municipios — que guardam importantes riquezas naturais que contam a histdria da
Terra e da evolugdo da vida — possuem também um rico patriménio cultural material e imaterial, que
permite conhecer as tradicGes, a histdria, os costumes e a identidade dos povos que habitaram e ainda
habitam a regido (com destaque as culturas indigenas e quilombola e dos imigrantes acorianos, alemaes
e italianos, assim como o marcante movimento do tropeirismo).

4 As informagdes relativas ao territorio foram extraidas dos seguintes documentos: O Desenvolvimento Regional
Sustentdvel e a Interacdo dos Atores Locais na Proposta do Geoparque Caminhos dos Cénions do Sul (Israel Cardoso,
Joice Batista e José Claudio Rodrigues — 2021); Projeto Geoparque Caminhos dos Cdnions do Sul: Fomentando
Conhecimento, Valorizagéo e Desenvolvimento Territorial Sustentdvel (Jucélia Dalpias, Nilzo Ladwig e Juliano
Campos - 2019); Processo de Governanga na Construgio do Projeto de Geoparque Caminhos dos Cdnions do Sul
(Chen Lin Sung, Leila Beltrdo, Mauricio Melo e outros); e Planejamento Estratégico Geoparque Caminhos dos
Canions do Sul 2019 — 2023)
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2.1 Caracteristicas Gerais

ASPECTOS GERAIS

E composto de uma area com 2.830km? integrada por sete municipios no sul do Brasil, sendo trés do Rio
Grande Sul (Torres, Mampituba e Cambara do Sul) e quatro de Santa Catarina (Praia Grande, Jacinto
Machado, Timbé do Sul e Morro Grande). Possui uma populagdo de aproximadamente 78 mil habitantes
(IBGE 2022), porém, em temporada de férias, Torres e Cambara do Sul quadruplicam sua populagao.

LOCALIZACAO




2.2 Aspectos Naturais

ASPECTOS NATURAIS

O territorio esta localizado na Serra Geral — um prolongado e sinuoso escarpamento que limita dois
compartimentos — o planalto e a planicie costeira.

Apresenta desniveis que atingem os 1.000 metros, a menos de 50 quildometros do mar, onde um
vigoroso processo de dissecagdo vem atuando ao longo do tempo esculpindo sucessGes de canions
muito profundos e de singular beleza, repletos de quedas d’agua e piscinas naturais.

Com praticamente todas as nascentes na Serra Geral, os rios desta regido drenam e modelam uma
ampla planicie até alcangar o mar, local em que a zona costeira completa a diversidade e exuberancia
do territério, onde complexos lagunares interagem com dunas e praia.

A regido esta inserida na Reserva da Biosfera Mata Atlantica, contando assim, com uma enorme riqueza
bioldgica, tanto de flora quanto de fauna, de valor ecoldgico e cientifico, a qual justificou a criagao de
diferentes espacos legalmente protegidos, incluindo diversas Unidades de Conservagao Federais,
Estaduais e Municipais®.

ASPECTOS GEOLOGICOS

Do ponto de vista do patrimoénio geoldgico, os canions representam um importante episddio da histdria
da Terra. A fragmentagdo do supercontinente Gondwana, iniciada ha cerca de 130 milhGes de anos,
guando as movimentagdes das placas tectonicas provocaram um dos maiores eventos vulcanicos
continentais de todos os tempos, o vulcanismo Serra Geral.

Os derrames das lavas ocorreram por um periodo de 10 milhGes de anos, por meio de fissuras na crosta.
A evolugdo da erosdo, condicionada pelas falhas e fraturas reliquiares da quebra continental, resultaram
na dissecac¢do da borda do planalto, formando os majestosos canions. Abaixo das rochas vulcanicas,
reliquiares de um antigo deserto arenosos que precedeu a separagdo continental, ocorrem os arenitos da
Formagdo Botucatu, nos quais encontra-se outro atributo do GMUCCS: as paleotocas.

Existem mais de 50 paleotocas identificadas no territério, as quais vem chamando ateng¢do de muitos
pesquisadores do mundo. Nos tuneis, pode-se ver marcas das garras que registram a presenga de
animais da megafauna: preguicas e tatus gigantes que viviam em tocas escavadas nos arenitos.

Ainda comp&em o panorama da histdrica geoldgica do GMUCCS, registros de processos fluviais,
associados a dinamica de disseca¢do da paisagem, transporte e deposicao de sedimentos; e processos
marinhos associados a variagées do nivel do mar.

Além disso, neste territdrio existem registros de materiais e gravuras rupestres dos povos origindrios,
que também habitavam a regido ha cerca de 10 mil anos. Ao todo, 30 geossitios constituem os pontos
mais representativos da geodiversidade regional.

O quadro a seguir, apresenta uma relagdo com os trinta (30) geossitios inventariados pelo CICCSI,
no territério do GMUCCS.

5 As Reservas da Biosfera (UNESCO), como é o caso da Mata Atlantica, sdo instrumentos de conservagdo que estimulam a
busca por solugdes para os graves problemas mundiais e que promovam conhecimento, pratica e valores humanos, de
modo a integrar os povos e o ambiente natural com base no principio da sustentabilidade. Ja as Unidades de Conservagao,
nos termos do Sistema Nacional de Unidades de Conservagao, sdo espacos territoriais, criados por atos legais, que contam
com status de prote¢do em fungdo de suas caracteristicas especiais (tanto do ponto de vista bioldgico e do ambiente como
um todo, inclusive sua paisagem).
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LISTA DOS GEOSSITIOS INVENTARIADOS

Conteldo

ID Nome Local Relevancia Utilizacdo
Relevante
Morro dos Praia Turistico, recreativo
G02 ) Relevo Regional L ’
Cabritos Grande J historico, cultural
Cachoeira do Praia . Turistico, recreativo,
o) Ventura Grande e el histérico, cultural
Cachoeira da Praia . Turistico, recreativo,
G06 Relevo Regional .
Onga Grande histérico, cultural
Canion da Jacinto . Turistico, recreativo,
G08 Relevo Regional L L.
Pedra Machado cientifico, pedagoégico.
610 Cachoeira do Jacinto Relevo Regional Turistico, recreativo,
Zelindo Machado g historico, cultural

Paleotoca
G12 indios
Xocleng

Jacinto

Paleontoldgico Internacional
Machado s

Fenda da Timbé do Turistico, recreativo,

G14 Relevo Regional

Raia Sul histérico, cultural
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G16 Pared3do da Timbé do Relevo e Regional Turistico, recreativo,
Areia Branca Sul estratigrafia & historico, cultural
Cachoeira Ri Timbé d e .
G18 achoeira Rio imbe do Relevo Regional Turistico, recreativo.
do Salto Sul
Paleotoca da Morro Relevo e . s
G20 Aparéncia Grande estratigrafia Regional CEtice
Mineragdo Morro Paleontolégico . e -
G22 Preles Grande & e Nacional Cientifico e pedagodgico.

Canion Cambara do . Turistico, recreativo,
G24 . . Relevo Internacional L L.
Itaimbezinho Sul cientifico, pedagdgico.

hoei P .
G26 Cachoeira Mampituba Relevo Regional Turistico, recreativo.
dos Borges

Parque da
. Turisti .
G28 QLU Torres Relevo Internacional . un?t.lco' recrealtl\{o,
Morro do cientifico, pedagdgico.
Farol
Ilh
G30 e el Torres Relevo Nacional Cientifico.

Lobos
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Figura 1 — Distribuicdo dos geossitios no GMUCCS em relagdo ao territério e aos limites municipais.
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Figura 2 — Territérios de gestdo especial que tem interface com o territério do GMUCCS.
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2.3 Aspectos Turisticos

O Geoparque Mundial da UNESCO Caminhos dos Canions do Sul, localizado na regido sul do Brasil, é um
destino turistico que se destaca por suas impressionantes formacdes geoldgicas e paisagens naturais.
Com uma area que abrange os estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina, o geoparque é conhecido
por seus canions majestosos, como o Canion ltaimbezinho e o Canion Fortaleza, que atraem visitantes
em busca de aventuras ao ar livre, como trilhas, escaladas e atividades de ecoturismo. Além das belezas
naturais, a regido é rica em biodiversidade, oferecendo oportunidades para observa¢do de fauna e flora
locais, assim como a vivéncia de culturas tradicionais nas comunidades que habitam o entorno.

A participagdo do Projeto Desenvolvimento Turistico do Geoparque Mundial da UNESCO Caminhos dos
Canions do Sul, promovido pelo Sebrae, tem sido fundamental para a qualificagdo do destino. Este
projeto busca fortalecer a infraestrutura turistica, capacitar os empreendedores locais e promover
praticas sustentaveis, garantindo que o turismo na regido seja desenvolvido de forma responsdvel e
integrada. Além das atragGes naturais, os visitantes podem participar de experiéncias culturais, como

11
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festivais, feiras de artesanato e gastronomia tipica, que refletem a heranga cultural dos povos que
habitam a area. A ampliacdo da infraestrutura turistica e a promocdo de atividades educativas e de
conscientizagdo ambiental sdo prioridades, reforcando o compromisso do geoparque com a preservagao
do seu patrimbnio natural e cultural para as futuras geragoes.

2.4 Estrutura Organizacional

ESTRUTURA ORGANIZACIONAL

A Sede do CICCS esta situada na cidade de Praia Grande/SC, no espaco fisico dedicado ao Centro de
Atendimento ao Turista de Praia Grande.

A estrutura organizacional do CICCS é composta por diversos 6rgaos, incluindo a Assembleia Geral, o
Conselho Intermunicipal de Desenvolvimento Regional, o Comité Educativo e Cientifico, o Conselho de
Administracdo, o Conselho Fiscal, a Diretoria Executiva e a Equipe Técnica, organizada em eixos
tematicos: Educacgdo, Geoconservagdo, Desenvolvimento Econémico, Comunicacdo e Grupos de
Trabalho.

A Assembleia Geral, como 6rgdo maximo de deliberagdes, é formada pelos chefes dos poderes
executivos e conta com um presidente, um vice-presidente e um secretdrio, todos eleitos anualmente.

O Conselho de Administragdo atua em conjunto com a Diretoria Executiva, sendo responsaveis pela
gestdo de acordo com o estatuto, o regimento interno e as decisdes tomadas na Assembleia Geral. A
Diretoria Executiva também coordena a Equipe Técnica.

O Conselho Fiscal desempenha um papel de fiscalizagdo e assessoramento, sendo composto por trés
prefeitos, que sdo eleitos anualmente. Por sua vez, o Comité Educativo e Cientifico € um colegiado
consultivo e propositivo, formado por profissionais de diversas disciplinas, cuja principal fungdo é
promover a pesquisa cientifica no territério.

ASSEMBLEIA

GERAL

- CONSELHO
GOMITE INTERMUNICIPAL
CIENTIFICO DESENV. REGIONAL

GONSELHO _ DIRETOR CGONSELHO
ADMINISTRAGAO EXECUTIVO FISCAL
EQUIPE
TECNICA

EIX0 _
EDUCACAO

=k GRUPOS DE

EXO EXO
CONSERVACAO DESENVOLY. COMUNICACAO TRABALHO

ECONOMICO




3. CENARIO — ANALISE DO AMBIENTE EXTERNO

Para analisar o ambiente externo, consideramos as macrotendéncias, ou seja, a analise das grandes
transformagGes econOmicas e tecnolégicas da contemporaneidade e a dindmica psicoldgica e
antropoldgica subjacente. Macrotendéncias sdo tendéncias globais de comportamento que influenciam
o contexto da sociedade de forma ampla e por um longo periodo. Uma macrotendéncia, portanto,
consegue provocar mudangas relevantes nos meios social, politico, tecnolégico, econémico e cultural,
impactando diretamente nossos habitos.

3.1 Macrotendéncias Globais

MACROTENDENCIAS GLOBAIS

MUDANGA NO PADRAO DE PRODUGAO
AUMENTO DAS TENSOES GEOPOLITICAS
INTENSIFICAGAO DA DEMANDA POR ALIMENTOS
AUMENTO DA DEMANDA POR ENERGIA
EXPANSAO DO ENTRETENIMENTO E DO TURISMO
URBANIZAGCAO E EMERGENCIA DE MEGACIDADES
INFRAESTRUTURA MODERNA E COMPETITIVA
ENVELHECIMENTO DA POPULAGAO

AUMENTO DO CONSUMO EM UM CENARIO DE ESCASSEZ

3.2 Impactos nos Mercados

IMPACTOS DAS MACROTENDENCIAS NOS MERCADOS

2020: Taxa de natalidade em 1,5 filhos
por casal. 2030: 40 milhGes de pessoas
com mais de 60 anos. Numero de
idosos quase triplicara no Brasil até
2050, chegando a 64 milhGes de
pessoas com mais de 60 anos (30% da
populagdo).

Taxa de natalidade em 1,8 filhos por
mulher. Taxa de natalidade caiu 18,6%
entre 2004 e 2014. 23 Milhdes de
pessoas com mais de 60 anos (12,5%
da populagdo). Em 2004 a populagdo
acima de 60 anos era de 9,7%.

ENVELHECIMENTO
DA POPULACAO
BRASILEIRA

13



PAPEL DA MULHER
NA ECONOMIA E
NA SOCIEDADE

COMERCIO ONLINE

URBANIZAGAO DA
POPULACAO

NOVAS
ESTRUTURAS
FAMILIARES

CRESCIMENTO DOS
NICHOS DE
MERCADO

CONSUMO KIDS E
TEEN

Na classe C, 40% da renda ja provém
das mulheres. Cerca de 35% das
familias tém como pessoa de
referéncia uma mulher. Proporgdo de
familias chefiadas por mulheres
cresceu mais do que quatro vezes nos
ultimos dez anos.

Brasil ja esta entre os 10 maiores
mercados mundiais do comércio
online. Vendas eletronicas
ultrapassaram a casa dos RS USS 16
bilhdes de faturamento anual em
2015. Cerca de 25 milhGes de
consumidores ja participam das
compras online.

Quase 85% dos 190 milhdes de
brasileiros ja vivem em areas urbanas.

A célula familiar tradicional — pai, mae
e filhos — representa hoje, somente
cerca de 40% dos quase 60 milhGes de
domicilios. 12% dos domicilios no
Brasil sdo habitados por apenas uma
pessoa. 14% dos domicilios sdo de
casais sem filhos.

Segmentos e nichos como o das
pessoas com mais de 60 anos, minorias
étnicas, portadores de necessidades
especiais e novos estratos familiares,
ja representam parcelas significativas
do mercado.

Criangas de 0 a 14 anos representam
mais de 45 milhGes de brasileiros,
quase 25% da populagdo. No Brasil,
nove em cada 10 adolescentes (de 15 a
18 anos) tem celular.

Familias chefiadas por mulheres
continuardo aumentando em
representatividade. Crescera o
ingresso de mulheres no mercado de
trabalho, a postergacdo da idade ao
casar e o continuo aumento da
escolaridade do publico feminino.

Considerando que ainda apenas 20%
dos internautas brasileiros fazem
compras online, hd uma tendéncia de
demanda com perspectivas
gigantescas de crescimento.

Estima-se que em 2018 as vendas
online no Brasil ultrapassem os USS 26
bilhoes.

Em 2050 apenas 3% dos brasileiros
viverdo na area rural.

Tendéncia de crescimento das familias
unipessoais (homem ou mulher
morando sozinhos), familias
estendidas (homem ou mulher, com
ou sem filhos e outro parente).
Tendéncia a diminuig¢do ainda maior da
célula familiar tradicional.

Crescimento do numero de
consumidores adeptos do consumo
saudavel e do consumo socialmente
responsavel. Novas unidades
familiares representando segmentos
com alto potencial, como o dos singles.

Crescimento do consumo consciente;
os adolescentes serdo cada vez mais
propensos a valores sociais e culturais.
e cada vez mais com demanda para
tecnologia, viagens e cultura.

14



ECONOMIA
COMPARTILHADA
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Servigos como Uber e Airbnb, Disseminagao e consolidagdo de
configurando uma nova modalidade de formas de compartilhamento, com:
oferta. Conceito de propriedade veiculos (caronas), servigos de
perdendo forga nas faixas mais jovens transporte (Uber), hotelaria (Airbnb) e
da populagdo. Substituicdo da posse até econdmicos, por meio de moedas
dos bens pelo beneficio da utilizagdo. sociais e digitais. Compartilhamento do
Compartilhamento sendo visto como acesso a propriedade privada (carros e
sustentavel e socialmente responsavel, imodveis). Crowdfunding e outros

como é caso do mercado sistemas de micro finangas também se
automobilistico. apresentam nesta macrotendéncia.

CENARIOS E TENDENCIAS DO MERCADO TURISTICO

CRESCIMENTO DO
TURISMO
NACIONAL

TURISMO
INTERNACIONAL
NO BRASIL

SERVICOS NA
VANGUARDA DA
RECUPERACAO

TURISMO
SUSTENTAVEL

TECNOLOGIA E
INOVACAO

FLEXIBILIDADE
NOS ROTEIROS

CURADORIA E
PERSONALIZACAO

CONECTIVIDADE
TOTAL

A estabilizagdo da inflagao tem impactado positivamente o turismo nacional, que
deve encerrar este ano com um faturamento de RS 200 bilhdes, valor 13% maior
que 2022. A previsdao de crescimento para 2023 é de 8,6%.

Entre janeiro e julho de 2023, os gastos de turistas estrangeiros alcancaram US$
4,45 bilhGes, aumento de 7,5% em comparagdo ao mesmo periodo de 2019, antes
da pandemia, em razdo da aceleragdo do nivel global de atividade.

O setor de servicos tem sido o principal responsavel pela recuperacdo econémica
pds-pandemia, com volume de receitas 12,1% acima do registrado em 2020. O
grupo de alojamento e alimentacgdo avangou 9,5% e o de aluguel de veiculos,
agéncias e operadoras cresceu 8,2%.

Viajar de forma responsavel é mais que uma tendéncia irreversivel, é o pilar central
do turismo moderno — os destinos que ndo priorizam a sustentabilidade serdo cada
vez mais preteridos pelos viajantes.

A tecnologia alcangou um papel fundamental no turismo do futuro. O uso de
inteligéncia artificial, realidade virtual e aplicativos moveis proporcionara uma
experiéncia mais personalizada e conveniente para os turistas.

Poder alterar e adaptar sua viagem deixa o turista a vontade para planejar seus
roteiros. Eficiéncia tecnoldgica e a facilidade de acesso a diferentes plataformas
continuam importantes.

Experiéncias de viagem auténticas, consistentes e hiperpersonalizadas devem
ganhar ainda mais importancia — a oferta de experiéncias Unicas e customizadas é
um dos aspectos mais apreciados pelos turistas atuais.

A maioria dos turistas acha fundamental utilizar dispositivos pessoais de forma
integrada com a tecnologia disponivel nos hotéis — assim como efetuar a totalidade
de suas reservas de viagem em modo online



VIAGENS COM
PROPOSITO

DESTINOS
ALTERNATIVOS

WORKCAITION

TURISMO
DOMESTICO

SLOW TRAVEL

SAUDE E
BEM-ESTAR

EXPERIENCIAS
COM A CULTURA

VIAGENS
GASTRONOMICAS

REVENGE TRAVEL
E LUXO

FERIAS LONGE DA
TECNOLOGIA

VIAGENS

INTERGERACIONAIS
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Sdo viagens que contemplam a contribuicdo do turista para a comunidade e vice-
versa — ou seja, a viagem deve ser um elemento de transformagdo pessoal
relacionado com beneficios para todos, como o Turismo Voluntario.

Viajantes demonstram cada vez mais interesse em lugares diferentes dos destinos
consolidados, estando abertos a atividades com mais envolvimento com a natureza
e com as diversidades culturais.

A ideia de misturar trabalho e diversdo segue como uma das mais fortes tendéncias
para o futuro. Mais de um tergo dos viajantes de negdcios (sobretudo Geragdes Y e
Z) planejam combinar lazer e descanso em suas viagens.

O turismo de proximidade segue na preferéncia dos viajantes, com destaque para o
Staycation, isto é, tornar-se turista em sua prépria cidade ou arredores. A ideia é
alcangar experiéncias Unicas sem sair de perto de casa.

Trata-se de viagens mais lentas, mais longas, mais tranquilas, focadas
principalmente em descansar e recarregar energias — uma tendéncia que aponta
para a crescente valorizagdo da ideia de "desacelerar".

Wellness, ou Turismo de Bem-Estar, segue firme na lista de prioridades dos
viajantes — com uma énfase nos cuidados psicolégicos e na qualidade do sono sem
precedentes na industria do turismo.

Os turistas estdao em busca de novos lugares para conhecer e se conectar através
de vivéncias inesqueciveis — a ideia € um mergulho na cultura das comunidades
tradicionais, respeitando seus costumes.

Para muitos turistas, os orcamentos para 2024 dardo prioridade as experiéncias
culindrias/gastrondmicas — uma tendéncia relacionada a crescente demanda por
aprendizado cultural nas viagens.

Depois do isolamento, viajar para compensar o tempo perdido (turismo de
"desforra") e investir em servigos de luxo se tornam algo bastante requisitado, tais
como os cruzeiros boutique, que estao em alta para 2024.

Atualmente, a invasdo do consumismo e da tecnologia digital as vezes passa dos
limites, levando muitos a optar por viagens de "detox digital", longe da internet e
das redes sociais, bem ao gosto do minimalismo.

Atualmente, deixou de ser raro viagens em familia que incluem membros de trés
ou quatro geragdes ao mesmo tempo — seja para um fim de semana ou para uma
viagem ao exterior, as viagens intergeracionais estdo em alta.



AMEACAS E OPORTUNIDADES
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A seguir, apresentamos o quadro com a andlise do ambiente externo quanto ao cenario e principais

macrotendéncias.

TENDENCIA

TURISMO
SUSTENTAVEL

SEGURANCA

DESTINOS
ALTERNATIVOS

TURISMO
DOMESTICO

TRILHAS E
CICLOTURISMO

EXPERIENCIAS
UNICAS

CONEXAO

ASPECTOS

Destinos e servigos
alinhados com a
sustentabilidade sao
preferéncia do turista
consciente.

Mesmo apés a
pandemia, continua
sendo um elemento de
importancia na escolha
do destino.

Lugares diferentes e
interagdo com a natureza
estdo em alta.

Segue aquecido,
principalmente as
geragdes Millennials e
Geragao Z
(jovens/adultos) que sdo
0S que mais viajam neste
momento.

Desejo crescente por
atividades de contato
com a natureza
impulsionou o ciclismo e
trilhas.

Busca de novos lugares
para conhecer e se
conectar através de
vivéncias inesqueciveis.

Anseio por contato com
familiares e amigos,
conexdes com novas
pessoas e com as
comunidades.

OPORTUNIDADES

Seguir o posicionamento
da sustentabilidade no
destino com programas
dirigidos a toda a cadeia
do turismo.

Tomar medidas de
seguranga em todos os
sentidos — publica e
sanitaria.

Desenvolver um
posicionamento voltado
a destinos menos
conhecidos e com
atividades de natureza
como novos produtos.

Formatar o destino com
servigos e tecnologia.
Foco em atrativos que
atinjam jovens/adultos
conectados e que
buscam prazer e retorno
nas viagens.

Capacitar e estruturar o
destino para praticas de
ecoturismo e aventura —
transformando em
oferta.

Programas de
desenvolvimento de
produtos e servicos
turisticos baseados na
economia da experiéncia.

Fazer com que o turista
se relacione de forma
virtual e presencial com
atividades de convivéncia
(comunidade e turistas).

AMEACAS

Construir imagem de
destino de massa e sem
cuidado com meio
ambiente, sociedade e
governanga.

N3o ter controle e
padrao para as
exigéncias dos turistas;
estar associado a falta de
seguranga.

Perder para destinos
posicionados neste
segmento e continuar na
linha do turismo de
massa e pouco valor
agregado.

N3o estar entre os
destinos de preferéncia
destes publicos —
desatualizado, internet
ruim e com poucos
produtos turisticos
inovadores.

Nao estar entre os
destinos de preferéncia
destes publicos — por
falta de estrutura e
seguranga necessaria
para tais atividades.

Imagem de destino de
massa, interessado
apenas comercialmente
nos turistas, sem
envolvimento emocional.

Construir imagem de
destino de massa,
impessoal e
desatualizado.



4. PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

O Planejamento Estratégico para o GMUCCS foi elaborado a partir do Workshop que reuniu o corpo
técnico nas diferentes areas de atuacdo, em 30 de outubro de 2023. O planejamento que segue,
portanto, incorpora os resultados do trabalho realizado no evento — e teve como estrutura de anadlise e
proposicoes as areas de atuacdo do GMUCCS.

4.1 Areas Estratégicas de Atuagdo

AREAS ESTRATEGICAS DE ATUACAO

D {
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GEOLOGIA PROTECAO DA TURISMO EDUCAGAO AGRICULTURA
GEOPATRIMONIO PAISAGEM ECONOMIA SILVICULTURA
GEOCONSERVAGAO

GEOLOGIA, GEOPATRIMONIO E GEOCONSERVACAO

A area estratégica de Geologia, Geopatrimonio e Geoconservagao visa promover agées integradas de
pesquisa, educagdo e protegao do patrimonio geoldgico. Com o crescimento do turismo de natureza e do
geoturismo, torna-se essencial desenvolver estratégias efetivas de gestdo de riscos e conservagao que
contemplem tanto aspectos geoldgicos quanto a biodiversidade local. Embora os geossitios de relevancia
internacional estejam situados em Unidades de Conservagdo e areas de interesse turistico, paisagistico,
histérico e cultural, é fundamental ampliar as aces de divulgacdo cientifica e implementar medidas
especificas para salvaguardar estas feicGes geoldgicas excepcionais.

PROTECAO DA PAISAGEM

De acordo com a Convencdo para a Prote¢do do Patriménio Mundial, Cultural e Natural da UNESCO, sdo
considerados patrimonio natural: os monumentos naturais constituidos por formacdes fisicas e bioldgicas,
formacgdes geoldgicas e fisiograficas; sitios naturais estritamente delimitados detentores de valor universal
excepcional do ponto de vista da ciéncia, da conservagao ou da beleza natural. Tendo em vista a enorme
riqueza de seu patrimonio natural, é fundamental que sejam estabelecidas formas de efetivas de protecao da
paisagem, tais como a criagdo de uma rede de parceiros ligada a tematica cientifico-educacional
(universidades, escolas, grupos de pesquisa), bem como um estreitamento com os érgdos gestores das
Unidades de Conservagdo dentro do territério e com as demais instancias organizadas da sociedade (tais
como: Comités de Bacia Hidrografica; AssociacGes de Municipios etc.), visando estimular e ampliar o nivel de
conhecimento e sensibilizagdo ambiental das comunidades abrangidas de forma direta (moradores) e
indireta (visitantes) do territdrio.
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TURISMO E ECONOMIA

A area estratégica de Turismo e Economia concentra-se no fortalecimento e qualificagdo da infraestrutura e
dos servigos turisticos, incluindo o desenvolvimento de novos atrativos, produtos e capacitagdo de
profissionais locais. Embora a regido ja possua expressiva relevancia econémica baseada no turismo, busca-
se consolidar o territério como um destino geoturistico de reconhecimento nacional e internacional. Para
alcancar este objetivo, prioriza-se o envolvimento ativo da comunidade local, do trade turistico e dos guias
regionais. A implementacdo da metodologia de Roteirizagao Turistica visa estimular o desenvolvimento
socioeconémico sustentavel, fomentar o empreendedorismo local, fortalecer o artesanato e o turismo de
base comunitaria, contribuindo para aumentar a atratividade do territério.

EDUCACAO

A area estratégica de Educac¢do fundamenta-se na valorizagdo do conhecimento como elemento
transformador do desenvolvimento regional. Com uma rede educacional que atende aproximadamente 16
mil estudantes em 76 escolas publicas, o Geoparque implementa suas agdes por meio de professores
multiplicadores, designados como representantes municipais. Estes profissionais desenvolvem o
planejamento educacional do territdrio através do Programa Educativo do Geoparque, que visa:
proporcionar a comunidade escolar a compreensdo do patrimonio geoldgico local; difundir conhecimentos
sobre o patrimonio natural e cultural; capacitar educadores e gestores como agentes multiplicadores de
conhecimento e boas praticas ambientais; estabelecer um ambiente propicio para inovages pedagdgicas e
producdo de material didatico; fortalecer as redes socioeducativas; e promover experiéncias praticas de
campo que contribuam para o reconhecimento e valorizagao do patrimonio regional.

AGRICULTURA E SILVICULTURA

A drea estratégica de Agricultura e Silvicultura promove o desenvolvimento rural sustentavel, alinhado aos
principios estabelecidos na Contribui¢ao Brasileira a Conferéncia Rio+20 e a Agenda 2030. O foco principal é
fortalecer a agricultura familiar e a produgao organica, reconhecendo seu papel fundamental na pratica do
desenvolvimento sustentavel através de quatro dimensdes integradas: ambiental, econémica, social e
cultural. As agcdes do Geoparque visam fomentar praticas agropecuadrias inovadoras e sustentaveis, apoiar
pequenos produtores rurais e estimular cadeias produtivas locais, sempre em conformidade com o Cédigo
Florestal Brasileiro e demais legislagdes ambientais vigentes. Esta abordagem busca harmonizar a produgao
agricola com a conservagao dos recursos naturais, fortalecendo a identidade territorial e promovendo a
seguranga alimentar da regido.

4.2 Missao, Visao e Objetivos

Apods a definicdo das areas de atuacgdo estratégica, o planejamento definiu a Missdo (propédsito que
norteia as atitudes, compromisso da organiza¢do), a Visdo de Futuro (perspectiva para médio e longo
prazos), e os Objetivos Estratégicos. Primeiramente, foi revisada a Missdo, e na sequéncia a Visdo.

MISSAO 2024-2028

Promover o desenvolvimento sustentavel dos municipios que compdem o GMUCCS, através de um modelo
de gestao territorial integrado, melhorando as condig¢des de vida da populagdo por meio do turismo,
da educagdo e da conservagao do patriménio natural e cultural.



VISAO DE FUTURO 2024-2028

Ser referéncia, entre os Geoparques Mundiais da UNESCO, como modelo de gestdo integrada para o
desenvolvimento econémico sustentavel (local e regional), contribuindo para um futuro melhor para as
pessoas.

Alinhados com a Missdo e a Visao, foram validados os Objetivos Estratégicos, estabelecendo metas e
orientacdes para as decisoes e acdes da estratégia global da organizacao.

OBJETIVOS 2024-2028

Para desenvolver sua Missao e realizar sua Visdo de Futuro, o CICCS tem como objetivos:

OO O S G RN GO RSB £

Conhecer, valorizar e proteger os patrimonios natural e cultural.

Promover agdes de conservagao e prote¢do da paisagem.

Organizar, dinamizar e promover o turismo, estimulando o desenvolvimento sustentavel.

Estimular a formalizacdo de empreendimentos e a qualificagdo de pessoas.

Fomentar o empreendedorismo, a inovagao e a criagao de negdcios sustentdveis.

Promover o territdrio.

Estimular a geragdo e a circulagdo de renda dentro do préprio territério.

Organizar e promover agdes de educagao e sensibilizagdo ambiental.

Proporcionar conhecimento e compreensdao da memoaria da Terra e o registro geoldgico do GMUCCS.

. Organizar e promover acées de educagao e sensibilizagdo ambiental.
. Contribuir com escolas na dissemina¢do do conhecimento sobre o GMUCCS e seu patrimoénio.
. Promover espago para inovagdes pedagogicas e incentivar a producdo de material didatico.

. Promover o desenvolvimento da agricultura familiar e organica.

Recuperar matas ciliares.

. Preservar as nascentes e conservar os recursos hidricos.

. Promover e estimular a pesquisa cientifica.

. Trabalhar em rede com outros Geoparques.

. Apoiar o desenvolvimento de novos Geoparques.

. Sensibilizar e apoiar o uso e a ocupagao do solo.

. Promover a geoconservagao dos geossitios.

. Contribuir para prevencdo de desastres naturais e mudangas climaticas.
. Garantir a visibilidade do GMUCCS das ag¢des do CICCS.

4.3 Andlise do Ambiente Interno — Forgas e Fraquezas

Depois de estabelecido o norte estratégico do planejamento, foi realizada a analise da situacdo atual,
considerando as diferentes areas de atuagdao do GMUCCS. As For¢as e Fraquezas foram analisadas pelo
corpo técnico, primeiramente sob o aspecto geral, e em seguida em cada drea especifica, incluindo a
area Comunicacdo e Marketing.

Ressaltamos que as Forgas e Fraquezas estdo relacionadas com o poder de decisdo para mudancgas,
pois estdo diretamente atreladas ao ambiente da organizagdo. A mudanga, portanto, depende
exclusivamente da implanta¢do das a¢Ges e dos projetos necessarios.

20



21

ANALISE GERAL

FORcAS / DIFERENCIAIS

Localizagdo geografica de facil acesso, vias asfaltadas,
aeroportos regionais.

Fazer parte da Reserva da Biosfera da Mata Atlantica, e
elevado valor da geodiversidade e da biodiversidade.

Possuir 10 unidades de conservagao no territorio,
incluindo 2 Parques Federais, 1 Estadual e 1 REVIS.

Ampla oferta de meios de hospedagem.

Multiplicidades de ambientes (Serra e Mar) que
diversificam a oferta turistica

A industria do turismo fazer parte da base econémica de
alguns municipios do territério.

Existéncia de um grande conjunto de atrativos naturais
(Turismo de Natureza).

Estrutura de gestdo consolidada — CIGCCS.
Convénios com Universidades.

Existéncia de pesquisas e publicagdes cientificas em
diversas dareas.

Acesso facil e aberto a midias locais, com relativa
pluralidade.

Agricultura familiar e organica.

Integragao regional.

Disponibilidade de cursos técnicos na regido
Proximidade com aeroportos

Educacgdo para a sustentabilidade.

Boa malha viaria interligando o territério

FRAQUEZAS / GARGALOS

Baixo nivel de escolaridade, falta de cultura cientifica,
baixo nivel de empreendedorismo da populagao.

Pouca valorizagdo do patrimonio cultural (tangivel e
intangivel).

Morosidade na execugdo de rodovia estratégica — Serra
do Faxinal (SC 108).

Sinalizagdo turistica insuficiente.

Insuficiéncia de mao de obra especializada em servigos
turisticos.

Falta de preparo e consciéncia da populagdo quanto aos
protocolos de segurancga.

Dificuldades de articulagdo com redes estaduais de
ensino.

Baixa oferta de transportes publicos.
Fragilidade frente aos desastres naturais e ambientais.

Cultura de integragdo insuficiente em nivel regional:
busca por demandas individuais

Degradagdo (e precarizagdo) do patrimonio natural e
cultural da regido (vandalismo e descaso).

Apresentamos a seguir as Forgas e Fraquezas analisadas em cada area de atuagdo — lembrando que as
Forcas devem ser maximizadas e as fraquezas devem ser combatidas.

GEOLOGIA, GEOPATRIMONIO E GEOCONSERVACAO

FORCAS / DIFERENCIAIS

Presenca de patrimonio organizado na forma de
colegdes e espagos (museus).

FRAQUEZAS / GARGALOS

Deficiéncia na formalizagao do geopatrimonio.



Presenca de estratégias de geoconservagao e
ordenamento dos geossitios.

Ter um patrimonio geoldgico e seu potencial bem
conhecido.

Existéncia de um trabalho de educagdo ambiental e
geoldgica no territorio.

Ser Geoparque da UNESCO com patrimonio geoldgico
reconhecido.

Presenca de geodiversidade, estrutura geomorfoldgica e
paleontoldgica.

Apropriacdo da geodiversidade pela cultura moderna e
tradicional.

Existéncia de orientagdes nos geossitios (placas, folders).
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Deficiéncia na politica de geoconservagao dos geossitios.

Baixa qualidade da agua para consumo e saneamento
ambiental.

Perda da memadria de desastres naturais.

Auséncia de uma estratégia integrada de enfrentamento
de risco geoldgico.

Ocupacao desordenada do solo.

Deficiéncia em producdo cientifica direcionada ao
publico geral.

Integracdo das pesquisas cientificas no territério.

Dificuldade na protegdo dos patrimoénios geoldgico e
paleontoldgico.

PROTEGCAO DA PAISAGEM E BIODIVERSIDADE

FORcAs / DIFERENCIAIS

Multiplicidade de ambientes (bioldgica e turistica).

Espécies imunes protegidas.

Endemismo.

Existéncia de UC nas esferas Federal, Estadual, Municipal.

Existéncia de trabalho de educagdo ambiental e
geoldgica no territorio.

Infraestrutura basica de apoio nos municipios-ancora
(Torres, Cambara e Praia Grande).

Fazer parte da Reserva da Biosfera da Mata Atlantica.

FRAQUEZAS / GARGALOS

Dificuldade de articulagdo com as redes publicas e
privadas de ensino.

Necessidade de articulagdo com colegiados: associages,
comités, conselhos e prefeituras.

Sensibilidade ambiental.

Dificuldade no saneamento e gestdo de residuos.

Especulagdo imobilidria.

Falta sensibilizacdo sobre as mudancgas climaticas.

Sinalizagdo turistica e ambiental insuficiente.

Inexisténcia de museu de Ciéncias Naturais do GCCS.
Insuficiéncia de controle de espécies exdticas e invasoras.
Falta de tratamento e destinagdo do lixo.

Ndo ha plano de conservagdo de paisagem integrado.

lluminagdo atual ndo oferece condi¢des para observacgao
astronomica.
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Falta de projetos de valorizagdo do patrimonio natural.

Falta de preparo e consciéncia da populagdo quanto aos
protocolos de seguranca.

Falta da cultura cientifica traz impactos negativos ao
territério

Inexisténcia de programa de prote¢do da paisagem
integrado.

TURISMO E ECONOMIA

FORcAs / DIFERENCIAIS

Reconhecimento Internacional: O status de Geoparque
Mundial da UNESCO confere credibilidade e visibilidade
ao destino.

Beleza Natural: Canions impressionantes e paisagens
deslumbrantes atraem turistas de diversas partes.

Biodiversidade: Riqueza em flora e fauna,
proporcionando oportunidades para ecoturismo e
educagao ambiental.

Cultura Local: Tradigdes e cultura das comunidades
locais enriquecem a experiéncia turistica.

Infraestrutura Turistica: Crescimento de pousadas e
servicos turisticos que melhoram a experiéncia do
visitante.

Atividades Diversificadas: Ofertas de trilhas, escaladas,
passeios de aventura e observagdo de natureza.

Sustentabilidade: Foco em praticas de turismo
sustentdvel que atraem um publico consciente.

Apoio do Sebrae: Projetos de desenvolvimento turistico
que qualificam e capacitam os operadores locais.

Acesso geografico: Localizagdo estratégica que facilita o
acesso de turistas de regiGes proximas.

FRAQUEZAS / GARGALOS

Infraestrutura Limitada: Algumas areas ainda carecem
de infraestrutura adequada, como estradas e
sinalizacdo.

Sazonalidade: Fluxo turistico concentrado em
determinadas épocas do ano, levando a variagdes na
receita.

Capacitacdo de Recursos Humanos: Necessidade de
formacgdo continua para guias e profissionais do setor.

Dependéncia dos Segmentos de Sol e Praia e do
Ecoturismo: Foco excessivo em turismo de natureza
pode limitar a diversificagdo de ofertas.

Reconhecimento Insuficiente: Apesar do status de
UNESCO, o destino ainda é pouco conhecido fora do
Brasil.

Conflitos de Uso do Solo: Pressdes de atividades
econémicas que podem impactar a conservagao
ambiental.

Baixa Diversificacdo de Produtos: Oferta limitada de
experiéncias turisticas que vao além da natureza.

Acessibilidade: Dificuldades para visitantes com
mobilidade reduzida em algumas areas

Falta de Investimentos: Necessidade de mais
investimentos para desenvolver e manter a
infraestrutura turistica.



Eventos Culturais: Festivais e eventos que promovem a
cultura local e atraem visitantes.

Desafios de Marketing: Necessidade de estratégias mais
efetivas para promover o destino em mercados
nacionais e internacionais.
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EDUCACAO

FORcASs / DIFERENCIAIS

O territorio é tema de inimeras pesquisas e publica¢cdes
cientificas em diversas areas.

Existéncia de materiais educativos de qualidade (livros,
cartilhas, site, blogs, videos, folders etc.).

Promocgdo de cursos e seminarios de formagao de
gestores e professores em Educa¢cdo Ambiental.

Forte atuagdo junto as escolas da regido na promogao,
valorizagdo e conservagdo do territério.

Participagdo e apresentacdo de trabalhos em eventos
cientificos regionais, nacionais e internacionais.

Projetos e pesquisas de extensdo universitaria.

Facil acesso a midias locais, com relativa pluralidade
(jornais impressos, radios, televisdo e midias sociais).

Existéncia de projetos como os mascotes, turismo mirim,
poliarte e pluviometro.

Consolidada articulagao entre profissionais da educagao,
resultando em sinergia na implementagao de iniciativas
educacionais.

Integracdo entre as Secretarias Municipais do territdrio.

Oportunidade de formacdo dos professores nas
Semanas Pedagogicas

Instagram préprio das atividades da educacdo.

FRAQUEZAS / GARGALOS

Dificuldade de articulagdo com as redes estaduais de
ensino.

Desafio na replicacdo e padronizagdo de projetos
educacionais bem-sucedidos para todos os sete
municipios do territério, devido a diferencgas estruturais,
logisticas e de recursos entre as redes municipais de
ensino

Limitagao de recursos humanos especializados para o
desenvolvimento e implementagdo continua das agdes
educativas no territério.

Promogdo do patriménio cultural e arqueolégico
insuficiente no que diz respeito a interpretagao, dentro
dos programas de educagdao, comunicagdo e promogao
para o publico em geral.

Pouca articulagdo nos municipios para a criagdo de
Centros de Interpretacdo e Educagdo Ambiental.

Portfélio pouco diversificado em agGes no sentido da
promogao da educagao inclusiva.

Auséncia de programa especifico em geociéncias para a
educacdo basica.
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AGRICULTURA E SILVICULTURA

FORcAS / DIFERENCIAIS

Condicdes Climaticas Privilegiadas. Quatro estagdes bem
definidas permitindo multiplos ciclos de cultivo.

Regime pluviométrico regular e bem distribuido ao
longo do ano. Amplitude térmica favoravel a
diversificagdo agricola.

Solos férteis com caracteristicas adequadas para
diversos cultivos e recursos hidricos abundantes e de
alta qualidade.

Suporte Técnico-Cientifico com a presenca de centros de
pesquisa especializados (CEPAGRI), assisténcia técnica
qualificada através da EPAGRI e EMATER.

Infraestrutura de apoio com uma rede consolidada de
instituicdes financeiras e cooperativas. Linhas de crédito
com condigdes favordveis ao produtor rural e sistema
cooperativista forte e atuante.

Inovacdo e desenvolvimento aliados a adogao de
tecnologias agricolas avangadas. Diversificagao
constante de culturas e técnicas de manejo e integragdo
entre pesquisa cientifica e aplicagdo pratica

Agricultura Familiar Consolidada. Forte presenca de
propriedades familiares economicamente ativas

Tradicdo agricola consolidada na regido com produtores
rurais com perfil empreendedor e receptivos a inovagdo.

FRAQUEZAS / GARGALOS

Infraestrutura e Logistica: Déficit de estruturas de
armazenamento préprio, Sistema insuficiente de
captagdo e armazenamento de agua. Conectividade
digital precaria em areas rurais

Aspectos Economicos: Instabilidade nos pregos dos
produtos agricolas, Elevados custos de producdo e
Baixa capacidade de agregacao de valor aos produtos
primarios

Questdes Sociodemograficas: Exodo rural crescente,
especialmente da populagdo jovem,

Redugdo progressiva da mao de obra no campo e
Dificuldade de sucessao familiar nas propriedades rurais

COMUNICAGAO E MARKETING

FORCAS / DIFERENCIAIS

Comunicacgéo profissional.
Gestdo da comunicagao.

Atendimento em comunicagao para as diferentes areas
de atuacao.

Banco de imagens atualizado.
Sinalizagdo Interpretativa.
Site e redes sociais ativados.

Uso de diferentes plataformas.

FRAQUEZAS / GARGALOS

Falta clareza sobre o Geoparque e Georrota.
Pouco conteldo organico.

Auséncia de materiais especificos das areas de atuagdo
do Geoparque.

Linguas estrangeiras — inglés e espanhol.
Falta um video da area de educagdo.
Falta sinalizagdo turistica, interpretativa e institucional.

Falta calendario regional.



26

Geoparque com visibilidade nos municipios. Pouca divulgagdo dos servigos.

Linha de comunicagdo e agGes da Georrota com Falta de orientagdo sobre Turismo Seguro (trade e
identidade. turista).

Entendimento sobre o Geoparque. Auséncia de campanhas digitais estratégicas.
Participagao em Feiras e Eventos. Muitas agOes isoladas.

Kits de materiais de divulgacdo de qualidade e com Falta organizar, registrar e compartilhar a histéria e a
efetividade. cultura do povo local.

Falta de um programa organizado de identidade visual.

Auséncia de pesquisas e analises periddicas dos publicos
de relacionamento — populagdo, turista e outros.

5. ESTRATEGIAS E ACOES

Estratégias sdo as macroacdes que orientam os esforcos das atividades especificas que irdo compor o
planejamento do GMUCCS. Ou seja, sdo decisdes que indicam o caminho para alcangarmos os objetivos
futuros. As Ac¢des, por sua vez, determinam um conjunto de atividades que viabilizam o alcance das
estratégias tracadas.

O planejamento das acbes foi desenvolvido em cada drea de atuagdo. As agGes devem ser priorizadas
conforme a importancia e a urgéncia, assim como deve ser definido quem serd o responsavel pela
execucdo. Por fim, é importante que as estratégias sejam revisitadas a cada ano, para que o processo de
monitoramento e atualizacdo aconteca de forma periddica.

A seguir, apresentamos o Plano de A¢des desenvolvido a partir da atualizagdo do planejamento anterior
e projetado para os préximos quatro anos, com estratégias e agées organizadas considerando cada area
de atuacao.

® {

GEOLOGIA PROTECAO DA TURISMO EDUCACAO AGRICULTURA COMUNICAGAO
GEOPATRIMONIO PAISAGEM ECONOMIA SILVICULTURA MARKETING
GEOCONSERVAGAO

AREAS DE ATUACAO
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GEOLOGIA, GEOPATRIMONIO E GEOCONSERVAGCAO

ESTRATEGIA:

Proteger e valorizar os recursos naturais e patrimoniais.

ACOES

Elaborar plano de uso e manutencao dos geossitios, com especial
énfase no risco de desastres naturais.

Atualizar, desenvolver e implantar sinalizagdo e painéis interpretativos
nos geossitios e em outras areas, a fim de orientar os visitantes e
difundir conhecimento sobre o valor estético, cultural, ambiental e
histdrico.

Oficializar e formalizar a intengdo de uso publico com os proprietarios
dos geossitios prioritarios e estabelecer um termo de parceria e o plano
de gestdo de cada geossitio.

Realizar plano de capacidade de carga para cada geossitio.
Criar um programa de avaliagdo de qualidade de agua nos
estabelecimentos turisticos; parceria com as vigilancias sanitarias

municipais, programa Vigiagua.

Desenvolver programa de resgate da memoria (histérico) dos desastres
naturais.

Aproximar-se de drgaos gestores que fazem interface com o
geopatriménio, Federal e Estadual (ANM, IPHAN, IBAMA etc.).

ESTRATEGIA:

PrAZO

2024/2025

2024/2025

2024/2025

2025

2024/2028

2024/2028

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio

Consorcio

Consorcio e,
prefeituras

Consoércio

Consoércio

Consoércio

Consoércio

Promover e desenvolver agées em Educagao.

AcOES

Incentivar a pesquisa cientifica no territdrio.
Criar programa de integracdo da pesquisa cientifica.

Elaborar e publicar um livro sobre a geodiversidade, histdria e cultura
do GMUCCS.

Colaborar na produgao de material didatico-pedagdgico.

Realizar seminarios, cursos e palestras de capacitacdo em Geologia e
Geopatrimonio sob o ponto de vista turistico e pedagdgico.

Dar inicio a um diciondrio popular para as Geociéncias.

Realizar um evento académico anual do setor de Geoconservagao.

PRAZO

2024/2028

2024/2026

2025

2024

2024/2028

2024

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio

Consoércio

Consorcio e CEC

Consorcio e CEC

Consorcio e CEC

Consoércio

Consorcio e CEC
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ESTRATEGIA:
Apoiar e realizar agdes em Geoconservagao.
ACOES PRAZO RESPONSAVEL
Estabelecer estratégias de Geoconservagao junto as comunidades .
. .. ... 2026 Consorcio
circunvizinhas e gestores municipais.
Realizar levantamento das vulnerabilidades ambientais do territdrio. 2024/2028 Consércio
Realizar monitoramento territorial do Geoparque através do
. parq 2024/2028 Consorcio
MapBiomas.
Formalizar os geossitios na plataforma Geossit do Servico Geoldgico do
. g P ¢ & 2024 Consorcio
Brasil.
Impulsionar atividades de pesquisa e producdo académica em
P .. . p. 9 . P . g . . 2024/2028 Consorcio
Paleontologia via parcerias interinstitucionais no Brasil e no exterior.
Aproximacgdo com setores de geoconservacgao de outros Geoparques. 2024 Consércio
Fortalecer didlogo com prefeituras para manutencao e zeladoria dos
L. & P P s 2024/2028 Consorcio
geossitios.
ESTRATEGIA:
Desenvolver e executar acoes em Cultura.
ACOES PrAZO RESPONSAVEL
Promocao e organizacdo de reunides integradas com comunidades e
¢ ganizag g 2024/2028 Conséreio

atores do territdrio para levantar questdes culturais.

~ . . . Consoércio, FCC
Integracdo em redes socioculturais no territorio. 2025

SEDAC/RS
Impl.e{n‘en_tagao de ur('n 5|stema. dle.reglstro e documentagdo continuada 2024/2026 et
das iniciativas culturais no territoério.
Criacdo de oficinas culturais, realizacdo de exposi¢des e vivéncias Srei
¢ ) ’ ¢ posi¢ 2024/2028 Consorcio
fotograficas. Sebrae
Realizagdo de metodologias de abordagens para trilhas culturais — 2024/2025 Consércio
fomento e promocdo do patriménio material e imaterial. Sebrae
Organizacao de um acervo audiovisual e elaboracao de arquivo 2024/2025 Consorcio, CEC
iconografico. Instituicbes parceiras
Promoca worksh re cultura e educagdo patrimonial para
(o] oc';ao de wo op sobre c e educagao p o} pa o .
comunidade.
Ampliacdo da oferta de produtos artesanais e promocdo de festivais drei
pliag P P (o ; 2025/2026 Consorcio

feiras, viradas culturais etc. Sebrae
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Apoiar e promover eventos cientificos sobre o patriménio cultural da

- 2024/2028 Consércio
regido.
Apoiar a elabora¢do do Plano Museolégico e Museografico. 2026 Consércio
PROTECAO DA PAISAGEM E BIODIVERSIDADE
ESTRATEGIA:

Promover agoes de protecao da paisagem e biodiversidade.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Elaborar campanhas para conhecimento e debate sobre os planos de Consércio
. . ~ e 2024/2028
manejo das Unidades de Conservagdo, do territério do Geoparque. RBMA

Consorcio, CEC

Realizar Seminarios de Educac¢do Patrimonial. 2024/2028 . .
Instituicdes parceiras

Participar e colaborar nas reuniées das Unidades de Conservacgao, do

.. 2024/2028 Consoércio
territério do Geoparque.
Estabelecer um cronograma de reunides bimestrais, com pauta
. . & . . ’ P 2024/2028 Consércio
definidas, para atualizacdo e integracdo ao longo do ano.
Promover acdes de protecdo da biodiversidade em parceria com o 2024/2028 Consércio
Refugio de Vida Silvestre da llha dos Lobos (REVIS Ilhas dos Lobos). REVIS
Promover acbes de protecdo da biodiversidade em parceria com o 2024/2028 S
Parque Estadual de ITAPEVA - PEVA.
Acompanhar a manutencgao periddica das trilhas e da infraestrutura dos
P, a0 p 2024/2028 Consorcio
geossitios/geotocas.
ESTRATEGIA:
Desenvolver educagao ambiental e protecao da paisagem.
ACOES PRAZO RESPONSAVEL
Criar programa ucacdo ambiental em r volt araa Srei
programa de educagdo ambiental em rede, voltado p 2024/2028 Consodrcio, CEC

tematica das mudancas climaticas. Instituicbes parceiras

Incentivar a pesquisa cientifica no territério e levar ao conhecimento da 2024/2028 Consoércio, CEC
populagdo e dos empresarios. Instituices parceiras

Promover educagdo ambiental quanto as questées de saneamento e 2024/2028 Consércio, CEC
recuperacdo de areas. Instituicbes parceiras
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Criar espacos itinerantes de exposi¢ao continua da biodiversidade no Consércio, CEC

r 2024/2028 o .
territorio. Instituicdes parceiras
~ . o N8 2< C drcio, CEC
Colaborar na produgao de material didatico-pedagogico. 2024/2028 -onsorcio .
InstituicBes parceiras
Realizar seminarios, cursos, palestras de capacita¢do sobre protecdo e 2024/2028 Consércio, CEC
uso da paisagem visual sob o ponto de vista turistico ambiental. InstituigBes parceiras
ESTRATEGIA:
AGOES PRAZO RESPONSAVEL
.. T o . T . Consorcio, CEC
Criacdo de indicadores de protecdo de paisagem e de biodiversidade. 2024/2028 . .
Institui¢des parceiras
S ~ Consorcio, CEC
Construir indicadores para cada agao. 2024/2028 -onsord .
Instituicdes parceiras
ESTRATEGIA:

Infraestrutura para a conservag¢ao da paisagem e biodiversidade.

ACOES PRAZO RESPONSAVEL
Criar espacos de exposicdo continua e itinerante da biodiversidade do 2024/2028 Consércio, CEC
territério (museu). InstituicBes parceiras
Desenvolver projeto para a criagao de centros de interpretagdo e
proj P s P s 2024/2025 Consorcio

educag¢dao ambiental no territério.

TURISMO E ECONOMIA

ESTRATEGIA:

Organizar, dinamizar e promover o turismo, estimulando o desenvolvimento socioeconémico

de forma sustentavel.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Aproximar gestores e verificar medidas de cooperagao entre prefeituras
e Geoparque para realizagdo de projetos; e promover parcerias com 2024/2028 Consodrcio
organizagdes envolvidas na rede turistica do territério.

Fomentar a implantagdo do Museu Histérico-Cultural em Jacinto
Machado, transformando-o em um atrativo ancora estratégico para 2024
consolidar a Georrota e preservar a meméria local.

Consorcio
Prefeitura M

Aucxiliar na proposta de estruturagdao do Museu do municipio de Morro Consorcio
2024/2025 .
Grande. Prefeitura MG



Receber e trabalhar com secretarias os inventarios turisticos realizados
pelo Projeto Desenvolvimento Turistico do Geoparque Mundial da
Unesco Caminhos dos Canions do Sul, realizado em parceria com o
SEBRAE para organizar a oferta municipal para integragdo regional
(padrdo de informacgdo na Georrota).

Promover um museu itinerante sobre o Geoparque/atrativos
geoldgicos.

Preparar os Centros de Atendimento ao Turista com informag&es sobre
atrativos e servigos no territério e capacitagao para falar sobre
Geoparque Georrota.

Fortalecer o Projeto Desenvolvimento Turistico do Geoparque Mundial
da Unesco Caminhos dos Canions do Sul, realizado em parceria com o
SEBRAE, dando énfase no Artesanato, Geoprodutos Locais, Turismo
Rural e Cultural.

Criar e divulgar roteiros que integrem atracdes naturais, culturais e
histéricas, promovendo a visitacdo de forma sustentdvel. Esses roteiros
devem incluir trilhas, mirantes e comunidades locais, incentivando a
participacdo de guias turisticos capacitados.

Implementar programas de capacitacdo para empreendedores locais,
guias de turismo e trabalhadores do setor, focando em praticas de
turismo sustentavel, atendimento ao cliente e preservacdao ambiental.
Isso ajudara a elevar a qualidade dos servigos oferecidos e a valorizagdo
da cultura local.

Organizar eventos e festivais que celebrem a cultura local, a

gastronomia e as tradi¢es da regido, atraindo turistas e promovendo a
interagao entre visitantes e comunidades. Esses eventos podem incluir
feiras de artesanato, festivais gastrondmicos e apresentagées culturais.

Desenvolver campanhas de marketing direcionadas para promover o
Geoparque e suas experiéncias Unicas, utilizando midias digitais, redes
sociais e parcerias com influenciadores do turismo. O foco deve ser em
destacar a beleza natural, a diversidade cultural e as praticas
sustentaveis da regiao.

ESTRATEGIA:

Desenvolver o Turismo de Base Comunitaria no territorio.

2024

2025

2024

2025

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2028

31

Consorcio

Consoércio

Consorcio
Sebrae

Consorcio, Sebrae
Sec. Est. Cultura

Consorcio, Sebrae
Sec. Est. Turismo
MTur

Consorcio, Sebrae
Sec. Est. Turismo
MTur

Consorcio, Sebrae
Sec. Est. Turismo
MTur

Consorcio, Sebrae
Sec. Est. Turismo
MTur

ACOES

Desenvolver, estimular, formatar e promover o Turismo de Base
Comunitaria, quilombolas, indigenas e Turismo Rural.

PrAZO

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio, Sebrae
Sec. Est. Turismo
MTur
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Consorcio, Sebrae

Projeto de Desenvolvimento do Turismo Rural — em andamento. 2024/2026 Sec. Est. Turismo
MTur
Desenvolver projetos com a Associagao da Comunidade dos Consércio
. ~ 2024/2028 ..
Remanescentes do Quilombo S3ao Roque. Associagdo, Sebrae
- . . ~ Consorcio
Dar continuidade e desenvolver outros projetos com a Aldeia Nho-Pura
. . proj ! 2024/2028 Aldeia Nho-Por3
especialmente artesanato indigena. FUNAI

ESTRATEGIA:

Sinalizagao turistica e interpretativa.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL
Revisar e renovar a sinalizagdo interpretativa dos geossitios em pontos el
e L. . . . 2024/2028 Sec. Est. Turismo
de visitagdo estratégicos (Lazer, Pedagdgico e Cientifico). MTur

Projeto de Sinalizacdo para a Georrota Canions do Sul, entradas de Consoércio, DNIT

i 25 2024/2025 L
municipios, painéis (BR/RS/SC). / Concessiondrias
. s . . Consorcio
Projeto de Sinalizacdo dos Empreendimentos Turisticos da Georrota

J , '(} P . 2024/2025 Empreendedores
(usar como benéfico do Selo Destaque em Turismo). Trade
Projetos Municipais de Sinalizagdo Turistica — captacdo de recursos. 2024/2028 Consércio

Oferecer capacitacdo para guias de turismo e agentes locais sobre a

importancia da sinalizacdo e interpreta¢do do patrimonio. Isso garantira

gue os profissionais possam complementar a sinalizagdo com 2024/2028 Consoércio
informacdes adicionais durante as visitas, enriquecendo a experiéncia

dos turistas.

ESTRATEGIA:

Promover a ampliagdo da infraestrutura turistica para melhor atender o turista.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL
Projeto de acessibilidade para atrativos publicos e privados (captagdo 2024/2028 et
de recursos).
Realizar pesquisa de demanda e monitorar fluxo de atrativos para 2024/2028 Consorcio
adequacdo da infraestrutura nos municipios. Sebrae
. . . . a Consorcio
Articular para a ampliaca inal de internet nas dreas urbanas
C,u arp d prEERERS dle il et Aitezi LU € 2024/2025 Prestadoras de
rurais. .
Servigo
Articular para o fornecimento de internet gratis em areas estratégicas
P & 8 2024/2025 Consorcio

dos municipios.
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Articulacdo para solugdo dos acessos em areas rurais dos municipios, a

) . . 2024/2028 Consorcio
fim de facilitar os roteiros integrados.

Consorcio, MTur

Projeto de sustentabilidade no turismo (buscando tratar do lixo, conservagdo Min. Meio Ambiente

do meio ambiente, inclusdo da comunidade na atividade, praticas sustentaveis 2024/2028 Parcerias com

nos empreendimentos e servicos). Associagdes
Empreendedores

Implantagdo de pontos de interpretagao e apoio ao turismo nos municipios, e

~ . ~ P . C orci
de balcdes de informagao turistica sobre o territdrio no aeroporto e 2024/2028 onsqruo
. Comunidade
rodoviarias.
ESTRATEGIA:
Monitoramento do territorio quanto aos impactos do turismo.
AGOES PRAZO RESPONSAVEL
. s . . . Consorcio
Mapear a sazonalidade de visitacdo, a origem e o perfil do visitante. 2024/2028 Sebrael

Estabelecer didlogo institucional com a concessiondria dos Parques
Nacionais para integracao e compartilhamento de dados estratégicos 2024/2028 Consércio
visando o fortalecimento da governanca territorial do Geoparque.

Monitorar impactos nos atrativos naturais e culturais (educar

.. 2024/2028 Consoércio
visitantes).

Aplicar sinalizagdo turistica nas trilhas mapeadas no territério, e

. e g Consorcio
desenvolver aplicativo de classificagdo de indice de esforgo e 2024/2028

. . Parceiros

sobrecarga biomecanico.
Definir a capacidade de carga e nimero balizador de visitacdo dos Consércio

e . fril 2024/2025
Geossitios e trilhas turisticas. Sebrae
ESTRATEGIA:

Estimular a formalizagao dos empreendimentos.
ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Campanha regional com apoio dos sete municipios para a formalizagdo S

. q A q onsorcio
através das Salas dos Empreendedores SEBRAE (importancia da 2024/2025 e
formalizagao).
Campanhas CADASTUR (impulsionar a formalizacdo e fazer os Consércio

o . 2024/2025
municipios crescerem no Mapa do Turismo). / Sebrae
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ESTRATEGIA:

Qualificagdo de pessoas e servigos turisticos.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Implementar programas de capacitagao para empreendedores locais,

guias de turismo e trabalhadores do setor, focando em praticas de Consércio
turismo sustentavel, atendimento ao cliente e preservagdao ambiental. 2024/2028 Instituicbes de
Isso ajudara a elevar a qualidade dos servigos oferecidos e a valorizagdo ensino

da cultura local.

Fomentar capacitagGes relativas ao projeto de roteirizagdo que mapeou
as deficiéncias das empresas (em Planejamento, Finangas, Atendimento 2024/2025
ao Cliente, Marketing Digital etc.).

Consorcio
Sebrae

ESTRATEGIA:

Promover melhoria/desenvolvimento de produtos vinculados a identidade regional, buscando

aumentar a competitividade do destino e inserir os artesaos na economia do turismo.

ACOES PrRAZO RESPONSAVEL
Fortalecer as relagdes com produtores e artesdos locais, visando a Consércio
difusdo da cultura regional de forma integrada com as atividades do 2024/2026 Sec. Est. Turismo,
Geoparque. Agricultura, Cultura

Estimular a producdo artesanal nas comunidades, contemplando a

. . P . Consorcio
geodiversidade como matéria-prima e elementos da cultura local como 2024/2026 Sebrae
tematicas.

Fomentar a capacitacdo do artesanato e de produtos locais, preparando 2024/2026 Consércio
para o turismo e melhorando a distribuicdo e a promocao. Sebrae
Promover, criar e ampliar os roteiros de trilhas culturais no territério, .

. P s N Consércio
numa perspectiva sustentdvel, para visitagdo e aquisicdo de 2024/2026 S

geoprodutos diretamente dos produtores locais.

s . . Consarcio, Sebrae
Prospectar geoprodutos no territério e promover oficinas para

. . . . 2024/2026 Instituicdes de
desenvolvimento de novos geoprodutos (parceria com universidade). ensino
Criar feira semestral para mostra e comercializacdo dos geoprodutos 2026 Consorcio

(pode ser itinerante nos municipios). Sebrae
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ESTRATEGIA:
Fomentar o empreendedorismo, a inovagao e a sustentabilidade.
AcCOES PrAZO RESPONSAVEL

Fomentar parcerias para promog¢ao do desenvolvimento territorial
sustentavel (organizagdes sociais e governamentais, associagoes, 2024/2028 Consércio
corporacgdes e outras entidades no territdrio).

Promover oficinas de empreendedorismo para a comunidade a fim de
estimular a criatividade, a inovacao e a visualizacao de novas 2024/2025 Consdrcio
oportunidades de negdcios sustentaveis, valorizando o patrimdénio Sebrae

natural e cultural.

Evento de Oportunidades e Empreendedorismo (ideias e investidores). 2025 22:’?;20
Projeto com Secretarias e ou Diretorias de Cultura para capacitagdo e o
desenvolvimento das indUstrias criativas a fim de inseri-las no turismo 2024/2026 (;e;(:ggo
(musica, arte, teatro etc.).

Estabelecer intercambio de a¢des de sustentabilidade entre os Consércio
Geoparques brasileiros a fim de avangar no alcance aos ODS (Agenda 2024/2028 Rede Brasileira de
2030). Geoparques
Criar programas e projetos de logistica reversa para residuos. 2024/2026 Consércio

ESTRATEGIA:

Criar selo destaque em sustentabilidade e inovagao no turismo.

AcOES PrAZO RESPONSAVEL
Criagdo e implementagdo do Selo Destaque para estimular o R
a 2 &0 , q onsorcio
desenvolvimento de produtos inovadores e ages sustentaveis de 2024/2025 Sebrae
produgdo e consumo.
Destacar boas praticas relacionadas a sustentabilidade, geoconservagao Consércio
. 2024/2025
e geoturismo. Sebrae
Apoio técnico e operacional para que as empresas consigam adquirir o o
Q o o Z q onsorcio
Selo do Pacto Ambiental da ONU (hotéis, industrias, bares e 2024/2025 Sebrae

restaurantes).



ESTRATEGIA:

Participar de feiras de turismo e agronegadcios nacionais e internacionais.
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ACOES PrAZO

Planejamento para participacdo em eventos turisticos estratégicos e

S B 2o - 2024/2028
organizacao de eventos no territério para fortalecimento da marca.

Desenvolver um calenddrio anual abrangente e atualizado que liste
todas as feiras, eventos e festivais relevantes nos quais o GMUCCS deve
participar ou ter presenca. Este calendario deve incluir eventos de
turismo, ecoturismo, cultura e sustentabilidade, como a ABAV (Feira
das Américas), ABETA (Associac¢do Brasileira das Empresas de
Ecoturismo e Turismo de Aventura), WTM (World Travel Market),
Festuris (Feira Internacional de Turismo), Festival das Cataratas e
Expointer, nacionais e internacionais.

2024/2028

Desenvolver um calenddrio anual abrangente dos eventos municipais e

- - A2 2024/2028
regionalis do territério.

ESTRATEGIA:

Estimular o turismo cientifico no territorio.

ACOES PRAZO
Manter e incrementar o relacionamento com as universidades e
. . . . 2024/2028
pesquisadores para desenvolvimento de trabalhos cientificos.
Proporcionar maior visibilidade aos artigos, teses, dissertagdes e outros
trabalhos publicados na Biblioteca Virtual disponivel no site do 2024/2028
Geoparque.
Desenvolver boletim informativo semestral com pesquisas realizadas no
. Pesq 2024/2028
territorio.
Apoiar a divulgacdo e exposicdo dos trabalhos produzidos no territério
P sa¢ POsIg P ! 2024/2028

associando-os fortemente com a marca Geoparque.

ESTRATEGIA:

Organizar, qualificar e divulgar a rede de hospedagem do territorio.

ACOES PrAZO

Estudar o inventario turistico do Projeto Desenvolvimento Turistico do
Geoparque Mundial da Unesco Caminhos dos Canions do Sul em
parceria com o SEBRAE para organizar a oferta de hospedagem em suas
diferentes categorias.

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio
Sebrae

Consorcio

Consoércio

RESPONSAVEL
Consorcio

CEC

Consorcio
CEC

CEC

Consoércio
CEC

RESPONSAVEL

Consoércio
Sebrae



Aproveitar o diagnéstico do Projeto Desenvolvimento Turistico do
Geoparque Mundial da Unesco Caminhos dos Canions do Sul em
parceria com o SEBRAE para buscar projeto de qualificacdo da hotelaria
com parceiros (SENAC, SEBRAE, FECOMERCIO e outros).

Fazer estudo de municipios sobre necessidade de incremento na
hotelaria.

Buscar linhas de crédito e investidores para expansao de setor.

ESTRATEGIA:

Preparar o territdrio para o turismo internacional.

2024/2028

2024/2028

2024/2028
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Consoércio
Sebrae

Consorcio
Sebrae

Consoércio
Sebrae

AcCOES

Organizar oferta com empreendimentos e servicos qualificados para
atendimento ao mercado internacional.

Implementar programas de capacitacdo para profissionais do turismo,
incluindo guias, prestadores de servicos e comerciantes, focando em
atendimento ao cliente, idiomas estrangeiros e cultura internacional.
Isso garantird que os visitantes internacionais se sintam bem recebidos
e compreendidos.

Desenvolver materiais promocionais, como guias, folhetos e
informacdes digitais, em diferentes idiomas (inglés, espanhol, francés,
entre outros), para atender ao publico internacional. Isso deve incluir
informagdes sobre atragdes, servigos e praticas culturais locais.

Firmar parcerias com agéncias de viagens internacionais e operadoras

de turismo para promover pacotes turisticos que incluam o Geoparque.

Participar de feiras de turismo internacionais pode ajudar a aumentar a
visibilidade do destino no mercado global.

Desenvolver e promover experiéncias turisticas que destaquem a
cultura local e as praticas de sustentabilidade, como oficinas de
artesanato, degustacdo de gastronomia regional e atividades de
ecoturismo. Essas experiéncias podem atrair turistas interessados em
vivéncias auténticas e responsaveis.

ESTRATEGIA:

PrRAZO

2024/2026

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2028

Estimular a geragao e circulagdo de renda dentro do préprio territério.

RESPONSAVEL

Consoércio
Embratur

Consoércio
Sistema S
Fecomércio

Consorcio
Sistema S
Fecomércio

Consoércio
Sebrae

Consoércio
Sebrae

ACOES

Incentivar a aquisicdo de produtos e servicos de empresas instaladas
nos municipios que fazem parte do Geoparque.

PRAZO

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio



Incentivar a contratacao prioritaria de mao de obra local nos
empreendimentos turisticos.

Campanha de conscientizagdo sobre a sustentabilidade econémica
local.

Promover as praticas a partir do incentivo as empresas parceiras para
qgue atendam os critérios do Geoparque.

ESTRATEGIA:

Promover politicas de empoderamento especificas para mulheres.

2024/2028

2024/2028

2024/2028
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Consorcio

Consorcio
CEC

Consorcio
Sebrae

ACOES

Promover politicas de empoderamento para as mulheres, fomentando
a educagao, a capacitagao e o desenvolvimento profissional, a fim de
estimular o empreendedorismo (campanha regional com parceiro).

Desenvolver programas de capacitacdo voltados para mulheres,
focando em habilidades empreendedoras, gestdo de negdcios e turismo
sustentdvel. Esses programas podem incluir workshops, mentorias e
acesso a recursos financeiros, incentivando a criacdo de microempresas
e iniciativas relacionadas ao turismo, artesanato e gastronomia local.

Criar de Redes de Apoio e Colaboracgdo. Estabelecer redes de apoio para
mulheres empreendedoras e lideres comunitdrias, promovendo a troca
de experiéncias e a colaboragdo entre elas. Essas redes podem
organizar encontros, palestras e eventos que incentivem a lideranga
feminina e o fortalecimento de vinculos entre as participantes.

Incentivar e apoiar a participagao de mulheres em eventos e feiras de
turismo, cultura e empreendedorismo, tanto locais quanto nacionais.
Onde mulheres possam apresentar seus produtos e servigos, além de
promover a visibilidade e o reconhecimento de suas contribui¢cdes para
a comunidade e a economia local.

PrRAZO

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio, Sebrae
Min. Mulheres

Consorcio, Sebrae
Min. Mulheres

Consorcio, Sebrae
Min. Mulheres

Consorcio, Sebrae
Min. Mulheres

EDUCACAO

ESTRATEGIA:

Sensibiliza¢cao e educagdao ambiental.

ACOES

Intensificar a realizagdo de campanhas de sensibilizagdo para o
consumo consciente na rede escolar e com comunidade em geral, com
énfase na Agenda 2030.

PrAZO

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio
Sec. Est. Educacao
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Promocgao e expansado de campanha de descarte correto de materiais Consércio
de acordo com a demanda municipal através do envolvimento da 2024/2028 Assoc. de Reciclagem
comunidade e empresas parceiras. ONGs
Promover e apoiar o projeto de reflorestamento da mata ciliar, com o 2024/2028 Consércio
envolvimento de alunos e professores da rede de ensino. EPAGRI, EMATER
Consorcio
Criar programa especifico em Geociéncias para a educacao basica. 2024/2028  Serv. Geol. do Brasil
CEC
ESTRATEGIA:

Conhecer e compreender a memdria da terra e o registro geoldgico.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Ampliar as atividades escolares ja realizadas para todos os municipios. 2024/2028 Consércio

Promover maior nimero de visitas escolares aos principais geossitios do

Ak 2024/2028 Consorcio
territorio.
Intensificar a formacdo continuada de professores através de palestras,
RIS BRI 2 S P 2024/2028 Consércio
workshops, oficinas, semindrios nas paradas pedagogicas.
Fomentar a realizagdo de pesquisas e publicagdes na drea de
A . ¢ pesq P ¢ 2024/2028 CEC
Geociéncias.
Desenvolver e implementar programa de educacao geocientifica nas Consércio
escolas através da producdo e distribuicdo de materiais didatico- 2024/2028  Serv. Geol. do Brasil
pedagogicos contextualizados com o territério do Geoparque CEC

ESTRATEGIA:

Disseminag¢ao do conhecimento e formagdo continuada sobre o geoparque e seu patrimonio.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Qualificar as agdes educativas nas escolas através da sistematizagao das

praticas pedagdgicas bem-sucedidas, da implementacgdo de Consércio
metodologias ativas e participativas, do desenvolvimento de 2024/2028  Serv. Geol. do Brasil
indicadores de avaliagdo e monitoramento e do fortalecimento da rede CEC

de educadores do territorio.

Promover capacitagdo continuada dos professores em temas do el
G 2024/2028  Serv. Geol. do Brasil
eoparque. CEC
Desenvolver e ampliar projetos de Geoeducagao, iniciando com Projeto Consércio
.. .. . 2024/2028
Paleoarte na Escola, com professores especialistas e visita orientada. CEC
Desenvolver o projeto de Educagao Inclusiva: oficinas para pessoas com Consércio
BB crf 2024/2028
deficiéncia visual. CEC



Organizar exposi¢Oes itinerantes sobre o Geoparque.

Proporcionar debates tematicos itinerantes, com temas relativos a
Geociéncias, queimadas, desmatamentos etc.

Desenvolver série educativa em formato podcast como recurso
pedagdgico complementar, contemplando: contetdos alinhados ao
curriculo escolar, temas do patriménio geoldgico e cultural do
territdrio, narrativas e saberes locais como ferramenta de ensino,
experiéncias educativas das escolas do Geoparque, participacdo ativa
de estudantes e educadores na producao etc.

Criar materiais de divulgacdo das a¢Ges do setor em midias digitais.

Desenvolver projeto de pertencimento, com inclusdo dos grupos minoritarios
existentes no territorio.

Ampliar a parceria com as redes estaduais de educagao.

Desenvolver portfélio diversificado em agoes no sentido da promocgao da
educacgdo inclusiva.

ESTRATEGIA:

Promover espago aberto para novas praticas pedagoégicas.

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024

2024/2028
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Consorcio
CEC

Consoércio
CEC

Consorcio
CEC

Consorcio

Consoércio
CEC

Consoércio

Consoércio

AcOES

Promover visitas dos alunos aos centros interpretativos existentes no
territorio.

Realizar oficinas que fortalecam a marca do territdrio (materiais
reciclados, de argila, de jogos etc.)

Elaborar programas e a¢des de educagdo arqueoldgica, museoldgica e
patrimonial.

Promover agdes educativas sistematicas sobre a biodiversidade local,
enfatizando a importancia ecoldgica e o valor da fauna nativa do
territério para escolas e comunidades do Geoparque.

Realizar o projeto Mascote de forma integrada.

ESTRATEGIA:

PRAZO

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2028

2024/2025

RESPONSAVEL

Eixo de Educagdo

Eixo de Educagao

Consoércio
CEC

Consoércio

Eixo de Educagdo

Fomentar agoes relativas a Cultura.

ACOES

Realizar o mapeamento das iniciativas culturais com possiveis
afinidades com o Geoparque.

PRAZO

2024/2028

RESPONSAVEL

Consorcio
CEC
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Estabelecer maior proximidade com artistas e grupos de artes plasticas, Consdrcio
. . .. 2024/2028
audiovisuais, musicais, artesanato etc. CEC

Promover a¢des pontuais de incentivo a cultura: produgdo artesanal;

documentacgao das narrativas tradicionais e oralidade; cadeia da 2024/2028
economia criativa e solidaria.

AGRICULTURA E SILVICULTURA

ESTRATEGIA:

Consorcio
Sebrae

Promover o desenvolvimento da agricultura familiar e organica.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Estimular a articulagdo entre atores dos diferentes segmentos da rede
de produgado organica através de dias de campo, fazer parte das agdes 2024/2028 Consércio
da EPAGRI e EMATER.

Realizar workshops e treinamentos para agricultores familiares sobre

técnicas de cultivo organico, manejo sustentavel e certificacdo de Consércio
. 2 ~ . 2024/2028

produtos. Isso ajudard a aumentar a producao e a qualidade dos SENAR

alimentos, além de agregar valor aos produtos locais.

Ampliar a inserc¢ao da produgao agricola familiar e organica em canais

. C . . . . . Consorcio
alternativos de comercializagdo, participando de feiras regionais e 2024/2028 SENAR
estaduais.

Criar programas de incentivo a agroecologia, promovendo praticas Consércio
agricolas que respeitem a biodiversidade e o meio ambiente. Isso pode EPAGRI
. . o .. 2024/2028
incluir a troca de sementes, a rotacdo de culturas e o uso de técnicas EMATER
tradicionais de cultivo. SENAR
Promover agdes de comunicagao com o publico-alvo sobre os produtos Consércio
do territdrio, para aumento das demandas, usando a marca do 2024/2028 EPAGRI
territorio de forma continua. EMATER
Promover campanhas de conscientizacdo sobre os beneficios da
alimentacdo saudavel e organica, utilizando midias sociais, eventos i

. (; . . - . . 2024/2028 Consorcio
comunitarios e parcerias com escolas. Isso pode incentivar o consumo
de produtos organicos e apoiar a agricultura familiar na regido.
Estabelecer parcerias entre agricultores familiares e restaurantes,
mercados e lojas de produtos naturais, promovendo o uso de o

) P P 2024/2028 Consorcio

ingredientes organicos e locais nos menus. Isso pode aumentar a
demanda por produtos organicos e apoiar a economia local.



Promover e demonstrar a importancia da rodovia da Serra do Faxinal

. . . . s 2024/2028
como importante via de desenvolvimento da agricultura do territério.

Apoiar culturas locais tradicionais que estejam alinhadas com a

~ . 2024/2028
conservagdao ambiental.

ESTRATEGIA:
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Consorcio

Consorcio
EPAGRI
EMATER

Proteger e armazenar os recursos hidricos.

ACOES PrAZO

Fomentar a instalacdo de sistemas de captacao de agua da chuva em

propriedades rurais e dreas urbanas, incentivando o uso dessa dgua

para irrigacao, limpeza e consumo. Isso pode incluir a distribuicdo de 2024/2028
materiais e treinamentos sobre a instalagdo e manutencao desses

sistemas.

Desenvolver programas de educacdao ambiental que abordem a
importancia do uso consciente e sustentavel da agua. As atividades

. . . . . 2024/2028
podem incluir palestras, oficinas em escolas e eventos comunitarios
para engajar a populacao na protecao dos recursos hidricos.
Promover o reflorestamento de matas ciliares através do plantio em 2024/2028
areas publicas e em pequenas propriedades de agricultura familiar.
Implementar um projeto abrangente voltado para a protecdo das
nascentes e da mata ciliar dos cursos de d4gua no GMUCCS. Este projeto

g proj 2024/2028

deve envolver a recuperacgdo e preservac¢ado das areas ao redor das
nascentes, promovendo a biodiversidade e a qualidade da agua.

ESTRATEGIA:

RESPONSAVEL

Consoércio
CEC

Consoércio

Consoércio
Comités de Bacia

Consoércio
Comités de Bacia

Combate ao éxodo rural.

ACOES PrAZO

Incentivar o empreendedorismo local criando programas de apoio ao
empreendedorismo que oferegam capacitagdo, assisténcia técnica e

acesso a microcréditos para jovens e adultos. Isso pode incluir a 2024/2028
promocdo de negdcios sustentaveis, como agroindustrias, turismo rural

e artesanato, incentivando a permanéncia da populagdo no campo.

Implementar politicas de valorizagdo da agricultura familiar,

promovendo a comercializagao de produtos locais em mercados e

feiras. Incentivar o uso de praticas agricolas sustentdveis e organicas 2024/2028
pode aumentar a renda dos agricultores e melhorar a qualidade de vida

nas comunidades rurais.

RESPONSAVEL

Consorcio

CEC
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Investir na melhoria da infraestrutura rural, como estradas, transporte,
acesso a internet e servicos de salde e educacgdo. Facilitar o acesso a

. . . . . . 2024/2028 CEC
servigos essenciais pode tornar a vida no campo mais atraente e reduzir
a migracdo para areas urbanas.
Criar programas de educagdo e capacitagdo que abordem n3do apenas Sindicado Rural
temas tradicionais, mas também habilidades praticas e técnicas EMATER
relacionadas ao campo, como gestao de negdcios, sustentabilidade e 2024/2028 CEPAGRI
tecnologias agricolas. Isso pode preparar os jovens para permanecer em FEPAGRI
suas comunidades e contribuir para o desenvolvimento local. Sistema S

Fomentar o Turismo Rural e Sustentavel desenvolvendo iniciativas que

incentivem o turismo rural, como roteiros que valorizem a cultura, a

gastronomia e as tradi¢Ges locais. O turismo pode gerar renda e 2024/2028 Consércio
empregos, além de promover a valorizagao da identidade local,

incentivando os jovens a permanecerem em suas comunidades.

COMUNICACAO E MARKETING

ESTRATEGIA:

Padrao, visibilidade e credibilidade para a marca do GMUCCS.

ACOES PrAZO RESPONSAVEL

Produzir materiais educativos de qualidade sobre o GCCS (livros,

. ; 2024/2028 Consorcio
cartilhas, blogs, videos etc.). /
Manter acesso facil e aberto com relacdo as midias locais (jornais
. .y . s ¢ . .. ( 2024/2028 Consorcio
impressos, radios, canais de televisdo e midias sociais).
Organizar banco de dados com contatos de veiculos gerais e setoriais
& . . . & 2024/2028 Consorcio
(local, nacional, internacional).
Ampliar a rede de parceiros na area da comunicacdo, principalmente
, p P §ao,p P 2024/2028 Consorcio
radios e TVs.
Melhorament receptivos em atendimento ao turista, com
€ O ,,e odosie e,p 0s € e llmEe £ sta, co 2024/2028 Consorcio
capacitagdao em outras linguas.
Padronizar as formas de comunicacdo da marca por todos os setores e
. ¢ P 2024/2028 Consorcio
parceiros.
Elaborar um plano de midia para divulgacdo estruturada das
P P 8ag 2024/2028 Consorcio

informagdes nos veiculos adequados.

Integrar, reforgar e dinamizar o trabalho em redes sociais. 2024/2028 Consorcio



Realizar pesquisa das normas e regras para cessao, criagdo e manutengdo de
imagens.

Organizar banco de dados com os contatos do Global Geoparks Network
(GGN).

Promover evento ou festival de videos, fotos, imagens — promovendo a arte e
as imagens dos atrativos geoldgicos, associadas a marca do Geoparque.

ESTRATEGIA:

2024/2028

2024/2028

2024/2028

Consoércio

Consorcio

Consorcio
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Comunicagdo e promogao para o turismo.

ACOES

Confeccionar materiais de divulgacdo com informagoes atualizadas.

Desenvolver mapa turistico explicativo da Georrota, ressaltando
atrativos dos municipios.

Menu de atrativos naturais e culturais e servigos turisticos do territorio.

Hierarquizac¢do de atrativos — para organizar programacao da
divulgacdo dos atrativos turisticos de forma permanente nas midias
oficiais do CCSAG.

Projetos e anuncios em veiculos de comunicagao especializados em
turismo (road shows, agdes multimidia etc.).

Organizacdo de calenddrio para participacdo em feiras de turismo
nacionais e internacionais (preparagdo de kit evento temporada para
participagao nas feiras).

Capacitagdo dos agentes receptivos para a promogao integrada e
divulgacao correta das marcas e atrativos do territdrio.

Campanha de comunicagdo do Selo Destaque no Turismo —imprensa,
redes sociais, eventos.

Desenvolver um passaporte da Georrota para estimular a visitagdo dos
atrativos e servigos nos 7 municipios (referéncia: Compostela).

Saldo da Georrota Canions do Sul — evento para mostra e capacitagao
da cadeia produtiva do turismo local (referéncia: Rota das Emogdes).

Evento de Geoturismo com mostras e debates sobre o tema e
desenvolvimento turistico sustentavel nos Geoparques.

Implantar no territério a marca da Georrota, estimulando os parceiros e
prestadores de servigos a utilizarem de forma correta.

Construir um site para a Georrota — substituindo o contetdo de turismo
do site atual do Geoparque.
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Realizar um Presstrip com influenciadores do turismo nacional. 2024/2028 Consorcio

Monitorar a marca nas redes sociais e manifestagdes das pessoas em relagao

. 2024/2028 Consorcio
ao destino.
ESTRATEGIA:
Comunicagdo para a geoconservagao.
ACOES PRAZO RESPONSAVEL
Campanhas especiais para informar (de maneira clara e facil de
entender) sobre as riquezas geoldgicas do territorio, com o objetivo de e
. ) q g - & .. J e 2024/2028 Consorcio
conscientizar sobre a conservacgao do patrimonio natural (redes sociais,
videos, fotografias, matérias em veiculos etc.)
Criar projeto de sinalizacdo interpretativa mais atraente e didatico e
. proj T .(} P 2024/2028 Consorcio
revisar a sinalizacdo existente.
Utilizar tecnologia e materiais interativos especiais para promover a
Ng P parap 2024/2028 Consorcio
Geoconservagao.
Realizar e executar calendario anual de eventos informativos sobre
o 2024/2028 Consorcio
Geoconservagao.
Fazer uma programacao para manter divulgacdo permanente sobre o
. A prog . . 0P 1 .. gagaop 2024/2028 Consorcio
patrimonio geoldgico nas midias oficiais do CCSAG.
ESTRATEGIA:
Comunicagdo para a educagao e sustentabilidade.
ACOES PrAZO RESPONSAVEL
Campanhas especiais de educacdo ambiental, reducdo da geracdo de
, P . P . s . ¢ & s 2024/2028 Consorcio
residuos e incentivo ao consumo consciente.
Criacdo de publicacdes especiais e materiais interativos para apoio as
. (; P .(; . P P P 2024/2028 Consorcio
atividades educacionais nas escolas.
Divulgacdo permanente de conteudo sobre a area de educagdo nas
8agdo p s 2024/2028 Consorcio

midias oficiais do CCSAG.

Desenvolver uma histdria em quadrinhos sobre o Geoparque e seus
atrativos Unicos (trabalhar na educacdo ambiental e patrimonial 2024/2028 Consoércio
integrada ao Geoturismo).

Realizar um Seminario de Boas Praticas. 2024/2028 Consércio



ESTRATEGIA:
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Ac¢Oes de comunica¢ao permanentes.

ACOES

Conteldo nos canais oficiais: atualizacdo frequente das midias digitais
(Facebook, Instagram e Youtube), atualizagdo do site e produgao de
boletins informativos.

Relacionamento com a comunidade: realizacdo de encontros para
comunicacdo direta com representantes da comunidade, e produgao de
balanco social e relatérios de prestacdo de contas para a comunidade.

Relacionamento com a imprensa: envio de press release, realizagdo de
café com a imprensa para divulgacdo das atividades do CCSAG,
realizagao de press trip com influenciadores digitais, jornalistas e
fotdgrafos para divulgar o territério.

Producdo audiovisual: criacdo de videos e apresentacdes especiais.

Design grafico: criagdo de publicagdes especiais, materiais informativos
e promocionais, impressos e eletronicos, para apoiar as atividades do
CCSAG.

Eventos: organizacao de eventos, cerimonial e protocolo.

Padronizacdo de identidade visual: criacdo de manual de identidade
visual com regras para aplicagdo correta da marca.

Sinalizacdo: criacdo de pecas de sinalizacdo informativa, educativa e
interpretativa.

Marketing da producdo local: divulgagdo de produtos tipicos do
territério, com o objetivo de agregar valor a produgao local.

Marketing institucional: patrocinio ou apoio logistico a eventos e
projetos que promovam a conservagao, o turismo, a educagao
ambiental, a cultura ou o empreendedorismo.

Brindes: producdo de brindes personalizados que valorizem os
geoprodutos.

Gestdo de crises de imagem: institucionalizagdo do comité de
prevengao e gestdo de crises de imagem, criagdo do manual de crise,
formacgdo de porta-vozes, media training.
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6. VIABILIDADE ECONOMICA

A andlise de viabilidade financeira tem como finalidade determinar se o Consdrcio Intermunicipal
Canions do Sul tem condi¢bes para atingir os objetivos, metas e a¢des propostos, e ainda arcar com
todos os custos fixos para sua efetiva manutengdo. Vale ressaltar que os municipios investem
continuamente, dentro de seus limites geograficos, em acbes de infraestrutura basica e turistica,
saneamento, educacdo, salde, agricultura, etc. — resultados que contribuem de forma direta com o
Geoparque.

VIABILIDADE ECONOMICA 2024 - 2028

RECEITA 2024 2025 2026 2027 2028
CONTRATOS DE 504.000,00 630.000,00 714.000,00 798.000,00 882.000,00
RATEIO
SETUR SC 100.000,00 100.000,00 100.000,00 100.000,00 100.000,00
SETUR RS 100.000,00 100.000,00 100.000,00 100.000,00 100.000,00
EMENDAS 250.000,00 300.000,00 350.000,00 350.000,00 350.000,00
PARLAMENTARES R R R R R
MTUR E OUTROS 100.000,00 100.000,00 150.000,00 200.000,00 250.000,00
SUBTOTAL (RS) 1.054.000,00 1.230.000,00 1.414.000,00 1.548.000,00 1.682.000,00
SEBRAE
INVESTIMENTO 800.000,00 800.000,00 300.000,00 200.000,00 200.000,00
DIRETO
TOTAL 1.854.000,0 2.030.000,00 1.714.000,00 1.748.000,00 1.882.000,00

DESPESAS 2024 2025 2026 2027 2028
INVESTIMENTO 247.000,00 42.000,00 494.000,00 533.000,00 547.000,00
CUSTEIO 200.000,00 250.000,00 300.000,00 350.000,00 400.000,00
PESSOAL 100.000,00 110.000,00 125.000,00 135.000,00 150.000,00
MATERIAL 50.000,00 70.000,00 95.000,00 105.000,00 130.000,00
PERMANENTE
SERVICOS DE

207.000,00 227.000,00 250.000,00 275.000,00 305.000,00
TERCEIROS

SEBRAE 250.000,00 150.000,00 150.000,00 150.000,00 150.000,00
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7. METAS E INDICADORES

As metas podem ser definidas como compromissos mensurdveis a serem alcancados dentro de um
periodo de tempo definido. Portanto, apds a analise dos ambientes interno e externo, e da valida¢do da
Visdo de Futuro, temos que desenvolver objetivos especificos para o periodo de planejamento. Para
este sistema funcionar, as metas devem ser:

FORMULAGAO DAS METAS

Hierdrquicas: do mais importante para o menos importante.

Mensuraveis: quantitativa e qualitativamente.

Realistas: feitas a partir da analise das oportunidades e forgas, e ndo daquilo que é desejavel.
Consistentes: ndo podem ser conflitantes, devem estar em harmonia umas com os outras.

Devem atender as premissas basicas da sustentabilidade ambiental, sociocultural e econémica.

A medida que as estratégias sdo implantadas, o grupo gestor do Plano precisa rastrear os impactos
positivos e negativos e monitorar os novos desenvolvimentos do ambiente. Por isso, em um plano de
monitoria e avaliagdo, devemos determinar, a partir da definicdo das metas, um conjunto de
indicadores especificos para os passos da implantacdo, assim como para as etapas seguintes a
implantacdo do projeto, a fim de acompanhar cada etapa do processo.

Para tracarmos as metas e indicadores é necessario que o territdrio destino estabeleca o quanto vai
realizar do plano, pois os resultados estdo totalmente relacionados com o querer e poder de
investimento na realizagdo das estratégias e agdes determinadas.

O investimento no desenvolvimento, assim como a execucdo das estratégias, deve levar em conta os
impactos ambientais que as decisGes irdo efetivamente provocar nos ambitos ambientais, socioculturais
e econdmicos.

IMPACTOS AMBIENTAIS

Melhoria dos padrdes de uso do solo urbano e rural.

Manutengao das areas verdes protegidas.

Aumento das atividades ligadas a prote¢ao ambiental.
POSITIVOS Melhoria na coleta e destinagdo de lixo e outros residuos.

Reducao da poluicdo ambiental.

Manutencdo e melhoria na qualidade da agua.

Melhoria na qualidade do esgotamento sanitario.

NEGATIVOS Aumento da poluicao geral e do lixo por excesso de carga ou saturagao da regiao.
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Ma utilizacdo do solo e dos recursos naturais.
Desenvolvimento desordenado do turismo que provoque degradagdo ambiental.

Ocupacdo desordenada do solo.

IMPACTOS SOCIOCULTURAIS

Consolidagdo da identidade cultural com resgate e valorizagcdo de atividades tipicas.
PosITIVOS

Aumento de agGes de resgate e preservagao do patrimonio histérico e cultural.

Perda da identidade cultural pela influéncia externa.
NEGATIVOS

Mudangas em habitos culturais e consumo (alcoolismo, drogas, prostituicdo etc.).

IMPACTOS ECONOMICOS

Diversificacdo e ampliacdo das atividades econ6micas na regiao.

Aumento do fluxo e da circulacdo de dinheiro.

Aumento dos postos de trabalho da comunidade local.

Aumento e distribuicdo da renda média da comunidade local.

Inclusdo socioeconémica dos segmentos das cadeias produtivas.
POSITIVOS

Aumento da demanda por produtos agricolas locais.

Aumento do consumo de bens e servicos em geral pela comunidade.

Aumento da competitividade dos produtos gerados no setor.

Contribuicdo do turismo para o equilibrio da balanca de pagamento.

Contribuicdo do turismo para o Produto Interno Bruto.

Dependéncia local do turismo em detrimento de outras atividades produtivas.
NEGATIVOS Sazonalidade da demanda, propiciando periodos de recessao econémica.

Inflagao e especulagao imobilidria.
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8. BALANCO DAS ACOES REALIZADAS

A medida que o planejamento era atualizado pelo corpo técnico, foram levantadas as a¢des realizadas
neste periodo, que constam abaixo elencadas por area de atuacao.

GEOLOGIA,
GEOPATRIMONIO E
GEOCONSERVACAO

PROTECAO DA
PAISAGEM

GEOTURISMO E
ECONOMIA

GEOEDUCACAO

Plano de uso e manutencgdo dos geossitios.

Sinalizagdo e painéis interpretativos.

Incentivo a pesquisa cientifica.

Oficializagdo de intengdo de uso publico com proprietarios de geossitios prioritarios.
Estabelecer termo de parceria e um plano de gestdao de cada geossitio.

Programa de avaliacdo de qualidade da dgua — VIGIAGUA.

Programa de registro e resgate da memoria dos desastres naturais.

Integragao da pesquisa cientifica.

Aproximagdo com Orgaos gestores nas esferas federal e estadual.

Campanhas para conhecimento e debates sobre os planos de manejo da Unidades de
Conservagao.

Criacdo de programa de proteg¢do ambiental e protecdo da paisagem com
educadores, alunos e moradores.

Ampliacdo da oferta de produtos e atrativos turisticos com Projeto de Roteirizagdo;
museu em desenvolvimento (Jacinto Machado), eventos de divulgagdo no setor.

Lancamento da primeira Georrota em um Geoparque no Brasil, com langamento de
22 roteiros turisticos integrados — com adesdo de 180 empresas.

Elaborado o Plano de Marketing da Georrota, construido de forma coletiva com
instituicdes e empresas.

Implantados projetos de sinalizagdo turistica e interpretativa — parciais.
Realizados cursos de capacitagcdao de empreendedores nas diversas areas de atuagao.

Realizados cursos de capacitacdo de guias e condutores quanto ao Geoparque.

Projeto de roteirizacdo fez diagndstico e planos de melhorias para 180 empresas
inscritas, visando aumento de competitividade.

Participacdo em diversas feiras do turismo e agronegdcio.

Realizadas a¢des de sustentabilidade através do programa Parceiros do Geoparque.

Campanha de descarte correto de residuos.
Recuperac¢do de mata ciliar.
Campanhas de sensibilizacdo para o consumo consciente (comunidade e turistas).

Visitas escolares aos geossitios.



AGRICULTURA E
SILVICULTURA

COMUNICACAO E
MARKETING

Identificadas na
revisao

do Planejamento
2017/23

Formagdo continuada dos professores nas 76 escolas do GCCS.

Realizagdo de palestras, oficinas e seminarios para os professores e alunos.
Realizagdo de projetos de geoeducagdo em cada municipio.

Projeto Paleoarte na escola.

Cursos e seminarios para gestores e professores em Educagdo Ambiental.

Manutengdo dos projetos fisicos na rede de ensino de acordo com as datas
sugeridas pela UNESCO.

Projeto do Mascote, turismo mirim, limpeza, poliarte e pluviometro.
Formagado dos professores na semana pedagdgica 2023.
Articulagdo entre os atores dos diferentes segmentos da rede de produgao organica.

Ampliagdo da insergdo da produgao agricola familiar e organica em canais
alternativos de comercializagao.

AgOes de comunicagdo para promover a produgao local e prospecgao de novos
nichos.

Criagdo de linha de geoprodutos.
Protecdo das fontes de 4gua com modelo caxambu.

Reflorestamento das matas ciliares.

Campanha com Ministério do Turismo, participagdao em feiras, divulga¢do de
atrativos permanentemente nas midias.

Desenvolvida a marca da Georrota para a promogao turistica.

Desenvolvidos materiais promocionais de langamento da Georrota.

Apoio ao desenvolvimento de Catalogo de Roteiros Turisticos com agéncias
receptivas para comercializagdo no territério.

Realizadas palestras e agGes para a promogdo da Geoconservagdo junto a populagao.

Foi realizada a implantagdo de sinalizagao interpretativa nos geossitios e sinalizagao
institucional nas entradas dos municipios.

Materiais interativos especiais e eventos para divulgar Geoconservagao.

Realizadas a¢des de educagdo ambiental, redugdo da geracao de residuos e incentivo
ao consumo consciente.

Desenvolvidas publicagdes para trabalhar campanhas ambientais com as escolas.

Divulgacdo permanente de conteldo sobre as areas de Turismo, Geoconservagao e
educagdo ambiental nas midias oficiais do CCSAG.
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9. REGISTRO REUNIOES DE PLANEJAMENTO

Registro da reuniéo de atualizagdo, dezembro de 2024
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